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Для белорусских компаний проблема создания качественного и популярного бренда в настоя-

щее время стоит достаточно остро, но рынок каждой отдельной страны имеет свои особенности, 
которые должны отражаться на процессе создания и управления брендами.  

Использование элементов национальной культуры, истории, природы является стратегическим 
направлением самопрезентации отечественных производителей товаров и услуг, а значит и страны 
в целом. 

Производители товаров и услуг используют разные подходы к процессу формирования брендов 
(см. таблицу). 

 
Таблица – Особенности формирования брендов в Республике Беларусь 
 

№ Особенности Примеры 
1 2 3 

1 Название на латинице, без ука-
зания на страну происхождения 
 

  

  

 
2 Название на кириллице с ис-

пользованием преимущественно 
слов белорусского языка  
 

 
3 Название на латинице с исполь-

зованием слов белорусского 
языка  
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Окончание таблицы 
1 2 3 

4 Использование элементов наци-
ональной культуры, истории, 
природы  

 
 
Вывод: 
1) Формирование национального бренда- многоступенчатый процесс; 
2) В Республике Беларусь всё больше производителей понимают значение брендинга; 
3) Белорусские производители демонстрируют разные подходы; 
4) Увеличивается количество брендов с использованием национальных элементов; 
5) При формировании национальных брендов необходимо сформировать благоприятные 

условия для их позиционирования не только на отечественном, но и зарубежных рынках. 
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А/В-тестирование – это маркетинговый инструмент, который используется для повышения эф-

фективности работы интернет-ресурса рекламируемой компании. С помощью A/B-тестов повы-
шают конверсию посадочных страниц - страниц, на которые ведется рекламный трафик; подбира-
ют оптимальные заголовки объявлений в рекламных сетях; подбирают наиболее эффективный ре-
кламный оффер [1, с. 317]. 

Метод оценки эффективности рекламы в виде A/B-тестирования играет важную роль в управ-
лении маркетингом компании, поскольку оно помогает определить, что работает, а что нет. Оно 




