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МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ПРЕДПРИЯТИЙ ХЛЕБОПЕКАРНОЙ 
ПРОМЫШЛЕННОСТИ

Самоховец М.П.
Научный руководитель - Кулакова Н. Л.

УО «Белорусский государственный экономический университет», 
филиал в г. Пинске

В хлебопекарной промышленности, являющихся одной из ведущих и наиболее 
(«ввитых отраслей пищевой промышленности Республики Беларусь, в настоящее 
время сложилась противоречивая ситуация. С одной стороны имеющиеся мощности 
хлебопекарных предприятий позволяют обеспечить все население республики 
хлебобулочными и кондитерскими изделиями в широком ассортименте, с другой - 
существуют проблемы высокой стоимости и неэффективный механизм сбыта готовой 
продукции.

Современные условия требуют должного уровня экономической эффективности 
производства и конкурентоспособности выпускаемой продукции на рынке В связи с 
уменьшением среднедушевого потребления хлеба в республике, применяются 
новые подходы к выработке ассортимента изделий, целью которых является 
максимальное удовлетворение спроса всех слоев населения в лучших традициях 
современной технологии хлебопечения. Тем более что вкусы потребителей в выборе 
сортов хлеба различны: в Брестской области пользуется спросом пшеничный хлеб, в 
Гродно ценится хлеб из ржаной сеяной муки и СОЧСТЭДШ С ШИМІ, И UuWCKe 
отдают предпочтение заварным подовым сортам.

Одной из задач хлебопекарной промышленности Беларуси является быстрое 
реагирование на спрос и внедрение в производство новых видов продукции. Новые 
виды изделий создаются с учетом белорусских народных традиций. Прежде всего, 
это ржаные сорта с использованием патоки, тмина, картофельной крупки, 
вырабатываемые по новой технологии, способствующей улучшению вкусовых качеств 
и сохранению свежести хлеба Сложная технология, по которой они вырабатываются, 
позволяет увеличить сроки сохранения, добиться прекрасного аромата изделий.

Разработка новой продукции хлебопечения ведется в направлении максимального 
использования местного сырья, снижения калорийности, повышения биологической 
ценности, уменьшения массы изделий, увеличения объемов хлеба и батонов в 
нарезанном и упакованном виде. Особое значение придается производству 
продукции лечебного назначения: с повышенным содержанием белка, обогащенной 
кальцием, радиопротекторного действия и др. С каждым годом становится 
разнообразнее ассортимент кондитерских изделий, повышается их пищевая и 
биологическая ценность за счет использования при их производстве свежих и 
консервированных фруктов, кокосовой стружки, мака, желе, и др. компонентов.

Основными задачами и целями стимулирования маркетинга на предприятиях 
хлебопекарной промышленности являются:
I. формирование ассортимента производимой продукции на основе изучения 

спроса и емкости рынка;
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2. реализация продукции ио экономически обоснованным ценам;
3. рекламирование продукцию хлебозавода в средствах массовой информации,
4. производство новых видов продуктов питания (мелкоштучные булочные

изделия европейского типа, изделия из слоеного теста и др );
5. организация дегустации новой продукции для покупателей в наиболее 

крупных магазинах;
6. увеличение удельною веса реализации продукции через ведомственную 

торговлю;
7. учитывание достижений конкурентов в своей производственной и ценовой 

политике.
Следовательно, большое значение в современных условиях приобретает не 

только формирование ассортимента производимой продукции на основе изучения 
спроса, но и реклама продукции, учет достижений конкурентов в производственной и 
ценовой политике предприятий, то есть стратегия маркетинга. Для продвижения 
продукции хлебозаводов на рынках сбыта широко должна использоваться реклама в 
печати и на местном телевидении, организация выставок и ярмарок-продаж 
продукции. Основными задачами и целями стимулирования маркетинга являются 
обеспечение реализации продукции по экономически обоснованным ценам, 
организация фирменной торговли с дегустацией новой продукции для покупателей и 
ДР-

Таким образом, только в диалектическом единстве и взаимосвязи всех 
мероприятий по повышению эффективности маркетинговой деятельности 
предприятий хлебопекарной промышленности образуется система, способная 
обеспечить эффективный сбыт продукции и вывести производство на качественно 
новый уровень развития.
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