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УДК 330

Л.С. Макарова
Брест, БрГУ имени А.С. Пушкина

РАЗВИТИЕ НАЦИОНАЛЬНОГО ТУРПРОДУКТА

Как свидетельствует анализ развития стран за последние 10-15 лет, в ус
ловиях растущей западноевропейской и американской геополитической и идео
логической экспансии языки и культуры неизбежно подвергаются эрозии и ас
симиляции. И если в настоящий момент это не воспринимается столь трагично, 
то в будущем неизбежно появится стремление возвратиться к своим славянским 
корням и, как реакция на ассимиляцию, размывание своих национальных основ 
в силу определенных разочарований из-за несбывшихся надежд и ожиданий от 
европейской интеграции [1, с. 12]. Осознавая это обстоятельство, многие страны 
стремятся уже сейчас компенсировать потери через активное включение в на
циональный турпродукт этнокультурной составляющей.

Этнический туризм основан на посещении туристами мест своего рожде
ния, проживания родственников и близких. Вместе с тем этнический туризм оп
ределяется различными авторами совершенно по-разному:

- Этнокультурный туризм - поездки, организуемые в места проживания 
малочисленных народов, не имеющих своего национального государственного 
или административного образования.

- Туризм соотечественников - туристские поездки соотечественников из 
ближнего и дальнего зарубежья, в том числе по линии родственных связей, ко
торые призваны сохранять родственные узы, способствовать культивированию 
родного языка, приобщению к своим национальным ценностям, взаимопонима
нию и сотрудничеству.

- Ностальгический туризм - поездки к месту рождения, юности, прошлого 
проживания, к местам своего происхождения [2].

В современной туристской литературе, несмотря на частое использование 
термина «этнический туризм», отсутствует его общепринятое и непротиворечи
вое определение. Кажущееся тождество понятий «этнокультурный» и «этниче
ский туризм» - это не больше, чем их внешнее сходство. Этнический туризм 
ориентирован на изучение модальных, стандартных, массовых форм этнического 
бытия, тогда как путешествия с этнокультурной мотивацией стоит рассматри
вать как более сложный феномен. С учетом разнообразия туристских ресурсов, 
диапазона туристских потребностей клиентуры и во многом обусловленной эти
ми факторами вариативностью туров и программ этнический туризм выделяется 
среди прочих подвидов отечественного этнокультурного туризма едва ли не са
мым большим потенциалом к развитию. Некоторые зарубежные авторы придают 
этническому туризму расширенное толкование, включая в объект познания лю
бой из аспектов истории и социальной действительности различных народов. 
Но чаще этническим туризмом в отечественных и зарубежных источниках 
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называют путешествия с целью приобщения к бытовому укладу и обычаям на
родов, ведущих традиционный или близкий к нему образ жизни. Также этниче
ский туризм можно трактовать как понятие, синонимичное аборигенному туриз
му. Говоря о ностальгических турах, можно выделить один из подвидов такого 
туризма - посещение родственников и друзей (relative&visitors tour).

В Российской Федерации все больше регионов экономически заинтересо
вано развивать этнотуризм. К их числу относятся республики Карелия, Марий-Эл, 
Саха, Бурятия, Приморский край, Иркутская и Самарская области и др. Это вы
звано, прежде всего, тем, что этнический туризм имеет тенденцию к непрерыв
ному развитию, что вызвано процессами глобализации, утратой идентичности 
социальными группами, этносами, народами, а также, как отмечают ученые, 
«постмодернистскими настроениями в обществе, проявившимися в тяготении к 
самопознанию». В-третьих, интерес к этническому туризму нарастает, что под
тверждается увеличением количества туристов, желающих познать жизнь само
бытных народов, а также проявлением инициативы этническими общностями, 
обусловленными большим количеством социальных функций, которые выпол
няет этнический туризм. В частности, этнический туризм способствует укрепле
нию толерантного отношения к представителям разных этносов; помогает со
хранению культурного, социального и ландшафтно-экологического разнообра
зия; способствует укреплению чувства идентичности и дальнейшему сохране
нию культуры региона; сохраняет многообразие и многоликость современного 
мира, способствует возрождению местной кухни, местных способов изготовле
ния традиционных предметов быта и ремесел, а это в конечном итоге «возрож
дает местные сообщества в целом и обеспечивает альтернативу постепенному 
экономическому спаду и депопуляции, которые грозят многим поселкам» [2].

В России повышается интерес к традиционной русской культуре и, как 
следствие, активно развивается этнографический туризм. Наряду с архитектурно
этнографическими музеями под открытым небом: Кижами, Вигославлицами, Ма
лыми Карелами, Семенково (архитектурно-этнографический музей Вологодской 
области), открываются комплексы с характерными названиями: «Тридевятое цар
ство» (Ярославская область), «Город мастеров» (Нижегородская область). Строят
ся многочисленные сельские усадьбы, предоставляющие услуги не только прожи
вания, но и традиционного досуга (деревня Мандроги, Ленинградская область).

В данное время в России разрабатываются проекты, целью которых явля
ется стимулирование экономического развития общин коренного населения по
средством этно-экологического туризма как вида экономической деятельности 
самих коренных народов, осуществляемой ими на территориях их традиционно
го природопользования.

Подобные инновационные для России проекты направлены на развитие 
устойчивого этнического туризма силами местного и коренного населения, од
ной из наименее социально, экономически и политически защищенных и наибо
лее нуждающихся групп населения современного российского общества.

Переселенцев (активных участников этнического туризма) в мире множе
ство, условно переселения можно разделить на вынужденные и добровольные. 
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Причины вынужденного переселения целых народов за историю бывали вся
кие - военные, политические, религиозные. Причиной добровольного переселе
ния является экономический фактор, люди искали лучшей жизни в других стра
нах, на других землях, континентах. Например, в начале 90-х гг. ностальгиче
ские туры начали набирать обороты в Ленинградской области. Тысячи туристов- 
финнов приезжают сюда, чтобы посетить давние места своих не таких и далеких 
предков. В основном это старые люди, которые едут даже не к землям своих 
родственников, а к своим юношеским местам. Во время Второй мировой войны 
полмиллиона финнов покинули Ленинградскую область (Карельский перешеек) 
и разъехались, кто в Финляндию, кто в Швецию. Теперь многие возвращаются, 
чтобы вспомнить прежнюю жизнь.

В Беларуси одним из важнейших ресурсов этнического въездного туризма 
является богатая и самобытная национальная культура, как материальная, так и 
духовная. Исторически с Беларусью связаны переселенцы из Польши, Израиля, 
Литвы. Особое место в культурно-историческом наследии республики занимает 
еврейская тематика. Выходцами из Беларуси являются первый президент Израи
ля Хаим Вейнцман (д. Мотоль Пинского района), президент Шимон Перес 
(д. Вишнево Воложинского района, Нобелевская премия мира 1979 г.), уроженец 
Бреста Менахем Бегин (Нобелевская премия мира 1994 г.) и Голда Мейр 
(Пинск), а также Президент Всемирного еврейского конгресса в 1949-1978 гг. 
Наум Гольдман.

Более 3 тыс. туристов из Израиля с начала года побывали в ностальгиче
ских турах по Беларуси. Они посещают места, где родились и жили, где остались 
могилы их предков. И естественно, много среди таких туристов, приехавших из 
Израиля, бывших наших соотечественников. Часто они приезжают в свои мес
течки и города с уже взрослыми детьми и внуками, стремясь показать неизвест
ный для потомков мир, где они родились.

Речь идет о туристах, приехавших с целью побывать на собственной ма
лой родине или в родных местах их дедушек в составе организованных групп, 
средний срок пребывания в стране каждого туриста составил 14 дней. «Израиль
тяне - не единственные гости из зарубежья, которых интересуют ностальгиче
ские или сентиментальные туры - в один ряд с ними можно поставить и поля
ков, и литовцев, с которыми белорусов роднит история, культура и религия» [3].

Туристам из Израиля интересны экскурсии, связанные с судьбой жертв 
Холокоста, посещением мест массовых расстрелов евреев во время Вели
кой Отечественной войны. Как правило, посещению таких мест сопутствуют ат
трактивные мероприятия, например, митинги. Объектами показа выступают ев
рейские кладбища, синагоги, просто улочки местечек, где ступала нога предка 
израильтянина. Наибольшей популярностью пользуется посещение Пинского 
региона, а также Бобруйска, Борисова, Могилева.

У поляков растет спрос на так называемый ностальгический туризм. А по
скольку среди них немало выходцев из Беларуси, то желающих проехать по мес
там своих предков становится все больше. У представителей белорусской диас
поры, проживающих в Польше, наибольший интерес вызывает посещение 
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Бреста, а также различных исторически важных мест в Брестской области. Это и 
деревня Скоки, где находится усадьба Юлиана УрсынаНемцевича, секретаря 
Тадеуша Костюшко, и деревня Волчин, в которой родился последний польский 
король Станислав Август Понятовский, и город Высокое, где расположен двор
цово-парковый ансамбль, принадлежавший некогда Сапегам. Популярные туры- 
экскурсии связаны с жизнью Тадеуша Костюшко и Наполеона Орды и других 
исторических, религиозных, культурных деятелей с польскими корнями.

В программу этнических познавательных туров может быть включено по
сещение этнографических центров с сохранившейся исторической средой и тра
диционным укладом жизни: Мотоль (Ивановский район), Ивенец (Воложинский 
район), Строчицы, Дудутки (Минский район) и др.

В 2009 г. были сделаны существенные шаги со стороны госуварства в раз
витии этнического туризма в Беларуси. Этнические белорусы, которые активно 
работают за пределами нашего государства, теперь имеют визовые льготы. Нор
мативными документами Министерства иностранных дел предусмотрена выдача 
виз на льготной основе иностранным гражданам, которые представляют для на
шей страны практический интерес в разных отраслях политической, экономиче
ской, социальной и культурной жизни. В эту категорию также включены и этни
ческие белорусы, которые активно работают за пределами государства. Назван
ные льготы включают возможность оформления виз сроком действия до трех лет 
и снижение размера или отмена полностью консульского сбора за выдачу виз.

Этнотуризм - это хороший способ зарабатывать на туристическом сайте, 
предлагающем такую услугу, как создание «дорожной карты» путешествия. По
добные индивидуальные туры набирают все большую популярность, потому что 
не только максимально отвечают запросам туристов, но и обходятся примерно 
на треть дешевле стандартных туров, предлагаемых турагенствами.

Этнический туризм имеет своей целью ознакомление с бытом, культурой, 
традициями и обычаями людей, которые живут в гармонии с окружающей при
родной средой. Развитие этнического туризма в России и Беларуси становится 
новым и ведущим направлением деятельности. Этот вид туризма будет востре
бован в будущем в связи с его уникальностью и неповторимостью, т.к. в на
стоящее время этническое разнообразие сокращается со скоростью, соизмери
мой с темпами утраты биологического разнообразия. Этнический туризм может 
рассматриваться как одно из возможных стратегических направлений сохране
ния и развития экономики традиционного хозяйства. Развитие этнического ту
ризма должно способствовать сохранению культурного наследия и являться 
фактором устойчивого развития территорий проживания [4].

Туристско-рекреационные ресурсы - это главный базис развития туризма. 
Если страна не имеет нужного фундамента, т.е. туристско-рекреационные ресур
сы, тогда достаточно развить бизнес просто невозможно. А к туристско- 
рекреационным ресурсам относим как природные богатства, так и созданные че
ловеком объекты.

Совокупность этих двух направлений и является успешной составной для 
создания туристского направления. Планируя приоритетные направления 
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при создании туристического бизнеса, допустим, в регионе, нужно установить 
вначале, какими туристско-рекреационными ресурсами владеет выбранное ме
сто. Если они имеются, значит можно начинать строить инвестиционную поли
тику в данном регионе и налаживать туристическую деятельность.
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