
ПЕРСПЕКТИВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ РАЗВИТИЯ
РЕГИОНАЛЬНОЙ ЭКОНОМИКИ



Учреждение образования
«Брестский государственный университет имени А.С. Пушкина»

ПЕРСПЕКТИВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ РАЗВИТИЯ
РЕГИОНАЛЬНОЙ ЭКОНОМИКИ

Сборник материалов
VII Республиканской научно-практической конференции

Брест, 19 мая 2017 года

Брест
БрГУ имени А.С. Пушкина

2017



200
Устойчивое развитие кормопроизводства региона предполагает создание

стабилизационных фондов кормов. Принимая во внимание, что периодичность
чередования различных погодных исходов носит вероятностный характер, прц
обосновании стабилизационных или резервных фондов кормов и товарной про­
дукции следует учесть и потери, связанные с хранением. Модельные расчеты
основанные на анализе вероятности возможных комбинаций чередования годов
с различными погодными условиями, а также частоты их наступления, свиде­
тельствуют в пользу создания стабилизационных и переходящих фондов кормов
как в благоприятные, так и в средние по погодным условиям годы.

Разработка программы обоснования параметров развития регионального
кормопроизводства сельхозпроизводителей на основе использования стохасти­
ческих экономико-математических моделей с целью обеспечения устойчивости
развития регионального апюсектора базируется на оптимизации программы раз­
вития отраслей с учетом имеющегося ресурсного потенциала. Практическая
адекватность реальным природно-экономическим условиям программы развития
кормопроизводства регионального АПК в условиях природной и экономической
неопределенности предполагает, что предпочтительным критерием оптимально­
сти стохастической экономико-математической модели является максимум ма­
тематического ожидания прибыли.
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Брест, БрГУ имени А.С.Пушкина

ПРЕИМУЩЕСТВА МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ
В ИНТЕРНЕТЕ

Одним из наиболее активно развивающихся направлений интернет-
маркетинга являются онлайн-исследования рынка, т.е. маркетинговые исследо­
вания, проводимые с помощью интернет-технологий. Онлайн-исследование -
это уникальная возможность быстро и с минимумом затрат получить информа­
цию о слабоизученном рынке или социальном феномене. Все преимущества и
возможности, которыми обладают маркетинговые исследования в Интернете,
можно объединить в несколько групп: технико-экономические, управления и
контроля, технологические, социальные и коммуникационные.

К технико-экономическим преимуществам относятся:
1) экономия ресурсов. По сравнению с традиционными формами опросов

респондентов (квартирными, телефонными, почтовыми и т.п.) исследования,
через Интернет позволяют существенно сэкономить время, финансовые и чело­
веческие ресурсы. Это достигается за счет того, что, проводя онлайн-опрос, ис­
следователь получает возможность опросить значительно большее число ре­
спондентов и добиться при этом существенно меньшего уровня затрат. Не тре­
буется привлечения дополнительного штата интервьюеров, размножения ин«
струментария и т.п;



2) большой объем выборки. Низкий уровень материальных затрат в расче
те па одного респондента позволяет, в свою очередь, при желании добиться су­
щественно большего объема выборочной совокупности -  до нескольких тысяч и
даже десятков тысяч человек. Это, как известно, снижает величину случайной
ошибки измерения;

3) быстроте опроса. Широкомасштабное и глобальное онлайн-
нсследонание. включающее фокус-группу, состоянию из респондентов, «разбро­
санных» по разным странам, или опрос нескольких тысяч человек по всему ми­
ру, можно провести в течение одного-трех дней;

Преимущества маркетинговых исследований в Интернете, связанные с
управлением и конгролсм, определяются следующими факторами:

1) строідя логика проведения опроса. Специальное программное обеспе­
чение позволяет добиться исключения традиционных ошибок, характерных для
интервьюеров, например зачитывания ими скрытых подсказок, таких как «за­
трудняюсь ответить». Соблюдается очередность переходов от вопроса к вопро­
су: последующий вопрос не может быть задан, если не получен ответ на преды­
дущий. Кроме того, в случае необходимости существует возможность размеще­
ния вопросов на веб-странице как списком, так и поодиночке, в определенном
или случайном порядке;

2) контроль за ходом заполнения анкеты. Интернет предоставляет иссле­
дователю дополнительные возможности программного контроля над заполнени­
ем анкеты. Становится возможным выявление логических противоречий в отве­
тах респондента и их исправление, решение проблемы неполных ответов. Спе­
циальная программа может проверять заполнение полей в анкете и в случае
необходимости напоминать о том, что необходимо ответить на все вопросы

Технологические преимущества онлайн-исследований заключаются в
следующем:

1) использование элементов мультимедиа и гипертекста. Интернет позво­
ляет использовать не только текстовые, но также и звуковые или видеоопросни­
ки. когда вопросы воспринимаются респондентами еще и на слух, а не только
прочитываются с экрана компьютера. Возможно оригинальное оформление ан­
кеты. названия, логотипа, торговой марки, бренда, тестирование дизайна и
функциональных возможностей, богатая цветовая палитра, разные изображения,
анимация и т.п» Респонденту может быть предварительно предос1 зелена для
ознакомления музыкальная, графическая или видеоинформация, а затем иссле­
довано его мнение относительно прочитанного, увиденної о и услышанного.
Использование элементов мультимедиа и гипертекста применяется для решения
таких задач, как тестирование рекламной концепции, оценка корпоративнеє
имиджа, тестирование и разработка продукта, оценка интернет-сайта клиента,
изучение функциональности интернет-сайта компании, оценка упаковки товара.

2) возможность последующей коммуникации с респондентами. Интернет
предоставляет возможность после ознакомления с результатами проведенного
исследования связаться с респондентами с целью последующего критический
разбора и внесения дополнений в опросники. Наличие обратной связи позволяет
дополнительно стимулировать людей к участию в опросе.
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3) возможность автоматического сбора дополнительной информации ()

спондентах. Интернет позволяет осуществлять сбор следующей информации
тип провайдера, ІР-адрес компьютера, используемое программное обеспечение
адрес электронной почты, время заполнения опросника, место жительства и г д •'

4) автоматическая письменная фиксация данных и автоматическая обра-
ботка анкет.

Социальные преимущества маркетинговых исследований в сети заключи- 1цС
ются в следующем -  глубина исследования, достижимость, нацеленность -  воз­
можность ориентации на специфические выборки.

Коммуникационные преимущества онлайн-исследований -  релевантность
(самостоятельность), высокий уровень доверия.

Сети -  это гипер- и мультимедийная глобальная среда, предоставляющая
невиданные до сих пор возможности взаимодействия начиная от простого обме­
на информацией и заканчивая осуществлением финансовых транзакций, заклю­
чением сделок и доставкой цифровых продуктов.
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НЕЯВНАЯ ИТЕРАЦИОННАЯ СХЕМА РЕШЕНИЯ
НЕКОРРЕКТНЫХ ЗАДАЧ В «ОСЛАБЛЕННОЙ» НОРМЕ
ГИЛЬБЕРТОВА ПРОСТРАНСТВА

В действительном гильбертовом пространстве Н  исследуется операторное
уравнение первого рода

Лх =  ^ б , (1)
где ||y - .y g ||< 5 , А -  положительный ограниченный и самосопряженный

оператор, для которого нуль не является собственным значением, однако при­
надлежит спектру оператора А, и, следовательно, задача некорректна.

Пусть у  є  R (A ), т.е. при точной правой части у  уравнение (1) имеет един­
ственное решение х. Для отыскания этого решения применяется неявная итера­
ционная процедура

(Е  +  а Л 2 )г„+ 1 1 8  = (Е -< ь 4 2 )гп > 8 + 2 а Л № , х0 8 = 0 ,  (2)
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