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n  К ЛАМПАМ СТРАТЕГИЯ В БРУСИ «БЕЛГОССТРАХ»

Одним из глинных инструментов повышения конкурентоспособности
cipaxoni.ix услуг а БРУСП «Белгосстрах» должно стать совершенствование
рекламной стратегии через более активное продвижение страхового продукта
на рынок. Совершенствование рекламной стратегии предполагает внедрение
новых видов интернет-рекламы с целью привлечения новых страхователей.
Рекламная стратегия складывается из двух главных элементов -  создания рек­
ламных обращений и выбора средств распространения рекламы. Рекламная стра­
тегия -  то самое направление, в котором будет двигаться компания, создавая
рекламный продукт.

Суть рекламной стратегии в том, чтобы донести до потребителя конкрет­
ную выгоду, разрешение проблемы или другое преимущество материального
или психологического свойства, которое дает приобретение товара (услуги).
Цели рекламы определяются принятой на предприятии общей стратегией марке­
тинга и его коммуникационной стратегии. Выделим следующие группы целей
рекламной деятельности БРУСП «Белгосстрах»:

1. Цели в области сбыта страхового продукта, которые способны побудить
потре бигелей к приобретению страховых услуг и привести к ощутимому7 при­
росту7 объемов заключенных договоров страхования.

2. Цели в области коммуникаций, направленные на передачу потребителю
идей о приобретении страхового продукта БРУСП «Белгосстрах», формирование
имиджа, что способствует росту уровня продаж в долгосрочном периоде. Исходя
из коммуникационных целей предприятия, отметим следующие направления
рекламной деятельности в зависимости от ориентации на разные группы
потребителей.
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1. Внушение общественности желаемого образа компании с целью фор­
мирования ее имиджа: стремление к тому, чтобы название БРУСП «Белгосст­
рах» ассоциировалось у потребителей с уверенностью» надежностью, качеством
страховых услуг. Данная реклама будет направлена на создание дифференциа­
ции между БРУСП «Белгосстрах» и другими страховщиками на рынке.

2. Учет основных затрат денежных средств на использование различных
рекламных услуг, предлагающих сходные услуги потребителю. Целевая аудито­
рия данного вида рекламы -  уже существующая на рынке и потенциальные
страхователи.

3. Побуждение потребителя к приобретению страховых услуг БРУСП
«Белгосстрах». Этой цели можно достичь, применяя меры по стимулированию
сбыта: скидки, подарки и т. д.

4. Поддержание осведомленности, спроса и укрепление позиций на рынке.
Подобная реклама необходима, чтобы предотвратить снижение спроса на
отдельные продукты БРУСП «Белгосстрах» и обеспечить рост спроса на но­
вые услуги.

Планирование средств распространения рекламы предполагав! принятие
БРУСП «Белгосстрах» решений с выборе средств распространения рекламного
обращения, параметрах рекламы, периодичное™ рекламы и других сопутст­
вующих элементов. Выбор средств распространения рекламной информации
осуществляется с целью выявления наиболее эффективного с точки зрения за­
трат пути доведения желаемого числа рекламных обращений до целевой аудито­
рии. В качестве одного из наиболее конструктивных предложений совершенст­
вования маркетинговой деятельности БРУСП «Белгосстрах» является размеще­
ние в сети Интернет баннерной рекламы. Это самый популярный способ привле­
чения посетителей веб-страницы, новых клиентов, а также мощный инструмент
имиджевой рекламы в Интернете. Контекстная баннерная реклама представляет
собой эффективный способ общения с клиентами.

Стратегия вхождения в рынок используется чаще всего страховыми ком­
паниями, которые только начинают свою деятельность. БРУСП «Белгосстрах»
может использовать се для завоевания нового рыночного сегмента. Стратегия
направлена на го, чтобы стимулировать спрос, облегчить распространение того
или иного страхового продукта (услуги). В данном случае страховые компании
устанавливают цены ниже, чем у конкурентов, но нс как демпинг. Используя
стратегию вхождения в рынок, компания удовлетворяет потребительский
спрос и получает прибыль, достаточную для начала своей деятельности на дан­
ном рынке.
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