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• Использование особых экономических зон для повышения 
эффективности деятельности малых предприятий.  

Россия имеет большой потенциал развития малых и средних 
предприятий и вывода их на международные рынки. Необходимо создать 
благоприятные условия существования, как малых предприятий, так и их 
потенциальных инвесторов. Кроме того, важно обратить пристальное 
внимание на необходимость мощной государственной поддержки на всех 
уровнях власти совместно с повышением уровня самостоятельности малых 
и средних предприятий. 
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Малый бизнес является одним из приоритетных направлений 

экономического развития страны и играет важную роль в обеспечении 
стабильности экономического развития, повышении гибкости и 
адаптивности национальной экономики к изменяющимся условиям 
внешней и внутренней среды. Предпринимательская инициатива, 
ориентируясь на потребителя, всегда устремляется туда, где возникает 
неудовлетворенный спрос, и уходит из тех сфер, которые перестают 
отвечать запросам рынка. 

Важную роль в экономическом развитии регионов играют 
взаимоотношения между хозяйствующими субъектами. В развитых 
экономических системах роль малого предпринимательства 
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исключительно велика и определяется тем, что крупные компании 
приобретают преимущества от интеграции с малыми фирмами.  

Во-первых, интеграция с МП в какой-то степени позволяет 
децентрализовать научно-техническую деятельность, оставляя контроль в 
руках крупной фирмы. Привлечение МП в качестве субподрядчиков 
позволяет расширить производство без строительства новых цехов, 
покупки оборудования и привлечения дополнительной рабочей силы, а в 
результате  экономить на постоянном капитале и ускорить доведение 
разработки до «товарного» вида и её внедрение.  

Во-вторых, крупные предприятия прикрепляют к себе через 
субподрядные фирмы квалифицированный персонал. Таким косвенным 
путем осуществляется экономия на переменном капитале и сохранение 
квалифицированных научно-технических кадров.  

В-третьих, научно-техническая интеграция с МП через 
субподрядные отношения приносит крупным фирмам прибыль 
посредством установления относительно низких цен на продукцию 
субподрядных МП, ниже, чем цена, по которой заказчик мог бы сам 
производить данное изделие или услугу.  

В-четвертых, выгоды привлечения субподрядных МП для крупных 
предприятий часто связаны с необходимостью решения социальных 
вопросов, что позволяет им использовать МП, направляя туда часть 
высвобождающейся рабочей силы, регулируя, таким образом, проблемы 
занятости. Это очень важно при структурной перестройке 
промышленности в Беларуси и странах СНГ.  

В-пятых, главные мотивы интеграции с МП - большая гибкость, их 
инновационная активность и приспособляемость к быстро меняющимся 
условиям производства и сбыта, инициатива и предприимчивость, 
создание плодотворного климата. 

Необходимость существования и развития кластера малого бизнеса 
в качестве инфраструктурной составляющей белорусской экономики 
принципиально не подвергается сомнению ни на одном из уровней 
государственной власти, начиная с самых верхних ее эшелонов. Более 
того, частное производственное предпринимательство даже относят к 
приоритетам государственной экономической политики. 

Тем не менее, будучи страной с открытой экономикой и находясь в 
окружении государств, практикующих либеральные рыночные модели, 
республика не может не учитывать положительные тенденции развития их 
экономик, в том числе первоочередное развитие малого и среднего бизнеса 
путем создания для него соответствующих законодательных и финансовых 
условий. 
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На основе польского опыта развития малого бизнеса мы видим как 
без политики протекционизма иностранные инвестиции поглощают малые 
предприятия. В настоящее время польские власти, осознавая 
необходимость развития кластера малого предпринимательства пытаются 
улучшить ситуацию в стране путем прямого государственного 
вмешательства. В Польше почти весь малый бизнес поделен между 
крупными  владельцами предприятий и торговых сетей, не оставляя места 
малому бизнесу, кроме сельскохозяйственного направления.  Такая 
ситуация пагубно действует на конкурентную борьбу – основу рыночной 
экономики. 

Ситуация сложившаяся в нашей стране характеризуется политикой 
протекционизма со стороны государства. Малый бизнес республики 
характеризуется стабильным ростом. В Республике Беларусь можно 
выделить отдельные регионы по характеру деятельности малого 
предпринимательства. Город Минск и его города-спутники занимаются 
преимущественно промышленной деятельностью и направляют свои 
усилия на удовлетворение спроса национальной экономики. 
Приграничные районы и области в своем подавляющем большинстве 
занимаются торгово-посреднической деятельностью с другими странами.  

Можно выделить сильные стороны влияния малого бизнеса на 
экономику. К ним относится, прежде всего, оперативная реакция малого 
бизнеса на изменяющиеся потребности населения, которая позволяет 
насытить рынок соответствующими товарами и услугами и добиться их 
разнообразия. 

Таким образом, малый бизнес является движущей силой экономики. 
Малое предприятие, как правило, развивается за счет собственных 
средств, поэтому закономерным является его стремление к снижению 
общих издержек при максимальном объеме производства. Это 
стимулирует более рациональное использование всех производственных 
ресурсов. Малые предприятия оказывают значительное содействие 
государству в развитии конкуренции и борьбе с монополизмом. 
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В последние десятилетия география мирового автомобилестроения 

претерпевает изменения, связанные с процессами транснационализации 
автомобильных корпораций. Оценка деятельности корпораций является 
необходимой для выявления общих перспектив развития отрасли, для 
определения ее места и роли в мировой экономике.  

Одной из ведущих автомобильных держав является Германия, на 
долю которой в 2009 г. приходилось 15% от общего количества 
произведенных в мире автомобилей [1]. В Германии сосредоточены 
производства динамично развивающихся ТНК автомобильной 
промышленности, такие как Daimler Chrysler, Bayerische Motoren Werke и 
Volkswagen.  

ТНК – Volkswagen является одним из мощнейших автомобильных 
компаний мира; производимый ее заводами Volkswagen Golf возглавляет 
рейтинг самых продаваемых автомобилей 2009 г. К 2009г. ТНК 
Volkswagen обладал ведущими 9 брендами: Volkswagen, Audi, Seat, Škoda, 
Scania, Bentley, Bugatti, Lamborghini и Rolls-Royce; с 2011 этот список 
пополнит Porsche. Каждый бренд функционирует как отдельная компания 
на рынке. Концерн продает свои автомобили более чем в 153 странах 
мира. Так же компания занимается лизингом. Среди всех доходов  
продажи автомобилей составляют около 80%, лизинг – 10%, запчасти – 6% 
и др. [2].  

По итогам 2009 г. Volkswagen занимает 14 место в рейтинге 
крупнейших ТНК мира и 2 место среди  автомобильных ТНК; доход 
концерна в 2009 составил 167 млн долл. [3].  

В 11 странах Европы сосредоточено около 60% производства 
(рис.1), что составляет 12% от рынка пассажирских автомобилей мира[3]. 
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