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на мировой экономике. Поэтому принятие мер для предотвращения распространения и уничтоже-
ния такого оружия является важным для обеспечения стабильности и процветания [3]. 

Эти глобальные проблемы требуют широкого и совместного усилия со стороны государств и 
международных организаций для их решения. Сотрудничество в области финансов, торговли, 
климата и социального развития имеет важное значение для обеспечения устойчивого и справед-
ливого раз 
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В хозяйственной деятельности организаций особую актуальность приобретают вопросы четкой 

организации денежных расчетов, поскольку денежная стадия кругооборота капитала играет 
огромную роль в деятельности экономических субъектов. Значительную долю составляют безна-
личные расчеты. Их использование гораздо предпочтительнее платежей наличными деньгами, по-
скольку достигается значительная экономия на издержках обращения. Безналичный платежный 
оборот полностью осуществляется через банковские учреждения, в которых открыты счета пред-
приятий и организаций. Поэтому от правильной организации системы безналичных расчетов в це-
лом зависит своевременность и быстрота осуществления расчетов между субъектами хозяйство-
вания, их финансовое положение, состояние платежной дисциплины в стране. 

Перед тем как приступить к рассмотрению роли и значению безналичных расчётов необходимо 
обратить внимание на то, как разные авторы трактуют понятие „безналичные расчёты“. 

А.И. Маковская, Н.Л Давыдова считают, что безналичные расчёты – это расчёты, совершаемые 
путем записей по счетам плательщиков и получателей средств, либо путем зачёта взаимных тре-
бований, то есть без использования наличных денег [1, с. 214]. 

Ю.А. Ганчаревич, Н.Н. Хоружая выделяют безналичные расчёты как погашение обязательств 
физическими лицами, проводимое через банк посредством осуществления платежей [2, с. 7]. 

По мнению В. Кудласевич, Ю. Лопух безналичные расчёты — это вид денежного обращения, 
при котором хранение и движение денежных средств происходят без участия наличных денег, пу-
тём зачисления денег на банковский счёт и перечисления со счёта плательщика на счёт получателя 
[3, с. 65]. 

А.В Ребизина рассматривает безналичные расчёты как платежи, осуществляемые без использо-
вания наличных денег, посредством перечисления денежных средств по счетам в кредитных 
учреждениях и зачётов взаимных требований. 
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Анализируя мнение авторов относительно понятия „безналичные расчёты“ считаем, что наибо-
лее точно определение данной категории представлено у В. Кудласевич, Ю. Лопух, поскольку в 
данной трактовке понятия наиболее полно и точно выражается значение термина. 

Исходя из банковского кодекса под расчётами в безналичной форме понимаются расчёты меж-
ду физическими и юридическими лицами либо с их участием, проводимые через банк или небан-
ковскую кредитно-финансовую организацию, его (ее) филиал в безналичном порядке [4]. 

Расчеты в безналичной форме в виде банковского перевода проводятся на основании платеж-
ных инструкций посредством: 

- представления расчетных документов (платежного поручения, платежного требования, пла-
тежного ордера); 

- использования платежных инструментов (банковской платежной карточки и других инстру-
ментов) и средств платежа при осуществлении соответствующих операций; 

- представления и использования иных документов и инструментов в случаях, предусмотрен-
ных Национальным банком [5]. 

 
Таблица – Структура платежного оборота Республики Беларусь (в разрезе платежных инструк-

ций). 
 

  
Доля в обороте по количеству, % 

2020г. 2021г. 2022г. 
все 100 100 100 
платёжное поручение 19,1 16,9 15 
платёжное требование 0,3 0,2 1,7 
платёжный ордер 79,6 81,9 82,3 
платёжная инструкция 0,2 0,3 0,7 
дополнительные виды платёжных документов 0,8 0,7 0,3 

 
В таблице отражена структура платёжного оборота Республики Беларусь за 2020-2022 года, 

можно заметить, что доля в обороте платёжного ордера занимает первое место по количеству от 
общей суммы и играет наибольшую роль, так как чаще всего используется. 

Правовой основой безналичных расчетов в Республике Беларусь являются следующие норма-
тивные акты: 

- Гражданский кодекс Республики Беларусь; 
- Банковский кодекс Республики Беларусь; 
- постановление Правления Национального банка Республики Беларусь от 29 марта 2001 г. № 

66 „Об утверждении Инструкции о банковском переводе“ (с изменениями и дополнениями по со-
стоянию на 12.09.2022 г.). 

Таким образом организация и развитие денежных расчётов с использованием безналичных де-
нег позволяет экономить на издержках обращения, и дает возможность государству регулировать 
макроэкономические процессы, т.е. преимущества безналичного денежного оборота очевидны. В 
связи с этим необходимо уделять большое внимание развитию системы безналичных расчетов в 
стране, стабилизировать безналичное денежное обращение, реформировать платежную систему 
путем совершенствования уже существующих форм безналичных платежей. 
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Аннотация. В статье рассматривается вопрос необходимости развития зелёного маркетинга, 
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Человечество всё больше волнует вопросы охраны окружающей среды. Эта проблема является 

одной из основных в современном обществе, так как касается непосредственно каждого человека,  
следовательно, и всего мира. Нерациональное и экстенсивное использование природных ресурсов, 
стремительное развитие производственных процессов в последние десятилетия привели к возрас-
танию значимости экологических проблем и, как следствие, проблем социальной сферы в виде 
ухудшения качества жизни людей. Экологические вопросы, волнующие население планеты – это 
чистый воздух и питьевая вода, сохранение плодородия почвы и потребление экологически чи-
стых продуктов.  

Важнейшей задачей на данном этапе развития является поиск более устойчивого и рациональ-
ного способа производить, потреблять и существовать. Эти вопросы в какой-то степени пытается 
решить экологический или «зеленый» маркетинг. 

Экологический маркетинг – процесс удовлетворения нужд потребителей путем продвижения 
товаров и услуг, наносящих минимальный вред окружающей среде на всех стадиях жизненного 
цикла и созданных посредством минимально возможного объема природных (в том числе энерге-
тических) ресурсов [1, с. 9]. 

Цели экологического маркетинга состоят в определении, прогнозировании и удовлетворении 
потребностей покупателя таким образом, чтобы не приводить к загрязнению окружающей среды и 
содействовать улучшению состояния здоровья людей. Экологический маркетинг ориентирован на 
потребителя, удовлетворение его запросов и потребностей посредством предоставления экологи-
чески чистой продукции. 

Впервые понятие экологического маркетинга было использовано Американской ассоциацией 
маркетинга на симпозиуме в 1975 г. Далее в 1976 году была опубликована книга К. Гениона и Т. 
Кинира «Экологический маркетинг», ставшая первым научным изданием, в котором было дано 
определение термина «экологический маркетинг». По их определению экологический маркетинг – 
это совокупность маркетинговых мероприятий, направленных на устранение последствий суще-
ствующих экологических проблем. 

Следует отметить, что на ранних этапах экологический маркетинг часто сводился к простому 
использованию “зеленого” имиджа для привлечения клиентов, без реальных действий в поддерж-
ку окружающей среды. Это привело к появлению термина “зеленый мошенничество” 
(greenwashing), когда компании просто претендовали на заботу об экологии для повышения про-
даж. 

Однако со временем экологический маркетинг эволюционировал и стал более комплексным и 
подлинным. Сегодня он включает в себя не только внешние проявления (как рекламные кампа-




