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В современных социально-экономических условиях существенное значение приобретает внед-

рение передовых информационно-коммуникационных и производственных технологий в различ-
ных отраслях национальной экономики и сферах общественной жизни. Данное направление ста-
новится одним из основных приоритетов для построения информационного общества и перехода к 
цифровой экономике в Республике Беларусь.  

На уровне программно-нормативных документов данные приоритеты закреплены в Нацио-
нальной стратегии устойчивого социально-экономического развития Республики Беларусь на пе-
риод до 2030 года [1], Государственной программе “Цифровое развитие Беларуси” на 2021-2025 
годы [2],  Государственной программе инновационного развития Республики Беларусь на 2021 – 
2025 годы [3] и пр. 

Уникальные свойства цифровой информации обусловили появление такого научного направле-
ния, как “цифровая экономика” (“digital economics”). Данное направление включает математиче-
ские методы и модели, основанные на цифровом формате представления информации и на ее 
свойствах, вытекающих из него.  

Цифровая экономика – это система экономических, социальных и культурных отношений, ос-
нованных на использовании информационно-коммуникационных технологий (ИКТ) [4, c. 30]. 

Опыт многих стран демонстрирует, что грамотное использование цифровых технологий явля-
ется мощным стимулом для экономического роста, инноваций и повышения эффективности.  

Белорусские власти ведут активную работу над цифровой трансформацией отечественной эко-
номики и общественной жизни еще с начала XXI в.  

Основу нормативного сопровождения информатизации и развития цифровой экономики со-
ставляют: Закон Республики Беларусь “Об информации, информатизации и защите информации” 
от 10 ноября 2008 г. № 455-З [5]; Указ Президента Республики Беларусь “О некоторых вопросах 
информатизации” от 2 декабря 2013 г. № 531 [6]; Декрет Президента Республики Беларусь “О раз-
витии цифровой экономики” от 21 декабря 2017 г. № 8 [7]. 

Изучение позиций Республики Беларусь в международных рейтингах оценки развития цифро-
вой экономики позволяет отнести ее к перспективной группе стран по уровню цифровой транс-
формации экономики и общества. Отдельные невысокие международные показатели требуют бо-
лее детального изучения причин, так как может быть реализован риск перехода экономики в со-
стояние “отстающего развития” в цифровой среде. Соответственно, в настоящее время минимиза-
ция рисков развития цифровой экономики в Республики Беларусь должна быть одним из приори-
тетных направлений в осуществлении экономического, политического, социального и культурного 
развития страны.  

Безусловным драйвером цифровой трансформации является сектор ИКТ. Одним из результатов 
функционирования данного сектора является патентная и исследовательская статистика, пред-
ставленная в таблице 1. 
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Таблица – Национальные показатели развития цифровой экономики в Республике Беларусь за 
2016-2022 гг. 

 

Показатель 
Значения по годам 

2016 г. 2017 г. 2018 г. 2019 г. 2020 г. 2021 г. 2022 г. 
Количество патентов, выданных нацио-
нальным заявителям на изобретения в 
сфере ИКТ, единиц 

10 7 10 6 9 10 13 

Удельный вес выданных национальным 
заявителям патентов на изобретения в 
сфере ИКТ в общем числе выданных 
национальным заявителям патентов на 
изобретения, % 

1,1 0,9 1,9 1,5 2,3 3,8 5,5 

Примечание – Источник: [8, c. 20] 
 
Исходя из данных, приведенных в таблице 1, можно сделать вывод, что в анализируемый пери-

од заметны резкие колебания по выдаче патентных разработок в сфере ИКТ, стремящиеся к сни-
жению. Анализ статистических данных о патентной активности в Беларуси свидетельствует об 
интеллектуальной и бизнес-миграции, функционировании сектора ИКТ по аутсорсинговой моде-
ли.  

Наряду с традиционными видами “утечки” возникли ее скрытые формы: сотрудничество с ино-
странными компаниями, находящимися на территории Беларуси, и работа в интересах зарубежных 
заказчиков. Следовательно, научные таланты “эмигрируют”», не выезжая за границу, а результаты 
их разработок становятся собственностью иностранного работодателя. Аутсорсинговая модель 
функционирования в Беларуси данного сектора не позволяет в полной мере воспользоваться 
накопленным потенциалом для проведения активной цифровизации национальной экономики. 

Чтобы ликвидировать отставание Республики Беларусь в мировом тренде цифровизации, необ-
ходимо предпринять следующие меры:  

 модернизировать правовую базу для улучшения функционирования научно-
исследовательской системы сферы ИКТ; 

 составить и реализовать программы управления преимуществами цифровизации;  
 активизировать информационно-пропагандистскую деятельность для повышения уровня 

информированности и просвещения общества;  
 развивать услуги, основанные на широком использовании и распространении знаний: 

услуги информационно-вычислительного обслуживания, консалтинговые, финансовые, банков-
ские, страховые, логистические, правовые;  

 активно вовлекать малый бизнес в процесс реализации политики цифровизации. Его 
удельный вес в секторе ИКТ, как сферы торговли и интеллектуальных услуг, выше, чем в среднем 
в экономике; 

 выявить вызовы, угрозы, проблемы, возможные отрицательные последствия цифровиза-
ции, и, как следствие, составить и реализовать программы управления соответствующими риска-
ми, что позволит усилить положительный результат цифровизации.  

Компетентное использование государственной политики в вопросах цифровой трансформации 
санкционирует создание необходимой основы для развития новых видов сервисов и продуктов, 
ориентированных на нужды и потребности конкретного человека, прогрессивных технологий и 
инновационных методов хозяйствования, позволит укрепить позиции страны на мировом ИКТ-
рынке, повысить экономическую мощь и статус Республики Беларусь в рейтинге стран мира. 
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Интернет-маркетинг – это использования всех методов традиционного маркетинга в интернете, 

затрагивающая основные элементы маркетинга:  
 цена, 
 продукт, 
 место продаж, 
 продвижение.  
Основной целью этого вида маркетинга является получение максимального эффекта от потен-

циальной аудитории сайта [1]. 
Сегодняшняя эффективность интернет-маркетинга находится на высоком уровне, особенно в 

отношении тех товаров, которые ориентированы на молодежь, проживающую в крупных городах. 
Количество новых пользователей в социальных сетях растет в арифметической прогрессии. Даже 
деловые общения все больше переходят в онлайн-формат. Интернет-маркетинг все чаще становит-
ся реальным и эффективным инструментом воздействия. 

Актуальность данной темы подтверждается растущим числом пользователей интернета как во 
всем мире, так и в Республике Беларусь. 

Интернет-маркетинг также стал неотъемлемой частью при продвижении белорусских брендов. 
Цифровой маркетинг подразумевает под собой осуществление рекламных акций, которые реали-
зуются через Интернет, включая электронный маркетинг, блоги, SEO и социальные сети. 




