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ские лица, вдобавок к этому были осуществлены некоторые ограничительные меры и повышение 
налогов, поэтому их количество также сократилось.  

В итоге, чтобы поддерживать развитие агроэкотуризма на высоком уровне, а в перспективе еще 
более повысить привлекательность данного направления, нужно решить одну из главных проблем 
его развития: недостаточный уровень распространения информационных технологий. Повышение 
же этого уровня приведет к расширению рынка агротуризма. Применение таких технологий поз-
волит агроусадьбам создавать потребительский спрос, размещать рекламу в СМИ и интернете, и 
таким образом сделать рынок агроэкотуризма более развитым и масштабным. Помимо прочего 
стоит обратить внимание на пути повышения эффективности маркетинговой политики, так как в 
современном мире это является критически важным аспектом. Особенно значимо будет создать 
увлекательную идею и слоган для агроусадьбы, так как это поможет привлечь внимание потреби-
телей/туристов и установить положительные ассоциации с именем агроусадьбы. Проблему с 
въездным туризмом можно решить, сделав безвизовый режим или же устроив масштабный фести-
валь-праздник в сфере агроэкотуризма 

В Республике Беларусь существует значительный потенциал для дальнейшего развития агро-
экотуризма. В современных экономических условиях агроэкотуризм является перспективным ин-
струментом как для привлечения валюты через приезд иностранных туристов, так и для ее эконо-
мии путем перераспределения части туристов с зарубежных курортов на местные объекты агро-
экотуризма. Реализация предлагаемых мероприятий позволит преодолеть текущие трудности и 
будут способствовать динамичному развитию данной сферы деятельности. 
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В современном мире стремительного развития и глобализации конкурентное преимущество ор-

ганизации определяется не только её ресурсами и технологическими возможностями, но и каче-
ством предоставляемых товаров и услуг. Качество становится ключевым фактором, определяю-
щим не только репутацию и успех предприятия, но и его устойчивость на рынке. 

2024 год в Республике Беларусь объявлен Национальным годом качества. Данное решение 
принято в целях дальнейшего повышения качества жизни белорусского народа, обеспечения кон-
курентоспособности национальной экономики на мировой арене, стимулирования инициативы, 
формирования в обществе ответственности за результаты своего труда и чувства сопричастности к 
будущему страны [1].  

Актуальность данной темы подчеркивается не только в контексте текущей экономической си-
туации в Республике Беларусь, но и в глобальном масштабе, где конкуренция на рынке становится 
всё более острой, а потребители всё более требовательными к качеству предлагаемых продуктов и 
услуг.  

Понятие качества продукции сопоставляется с конкурентоспособностью, имея общую сферу 
формирования и проявления. В случае отсутствия конкурентоспособности предприятий невоз-
можно развитие как экономики государства в целом, так и её отдельных регионов.  
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Не менее актуальной проблема качества становится в условиях, характеризующихся политиче-
скими и экономическими ограничениями, такими как санкции, посредством которых цены на им-
портные товары увеличиваются, либо же эти товары полностью пропадают с рынка. Политика им-
портозамещения становится ключевым стратегическим направлением для обеспечения устойчиво-
го развития Республики Беларусь. Переориентация производства на внутренние рынки призвано 
снизить зависимость от импортных товаров и услуг, укрепить национальную экономику и обеспе-
чить её стабильность в условиях внешних ограничений.  

Немаловажным остается развитие экспорта в Республике Беларусь. В современных условиях, 
когда мировые рынки становятся всё более конкурентными, экспорт белорусской продукции при-
обретает особое значение как инструмент для привлечения иностранных инвестиций, расширения 
рынков сбыта и повышения валютных поступлений в страну. 

Авторами проведён ряд социальных опросов, на основании которых были проанализированы 
предпочтения белорусских потребителей и сделаны выводы о качестве белорусской продукции. 

Для проведения первого опроса была смоделирована ситуация: «Представьте, что Вам пришла 
премия и вы стоите перед выбором: посетить ресторан и насладиться высокой кухней или же от-
правиться в магазин и приобрести декоративную косметику?». Респонденты – девушки и женщи-
ны в возрасте от 18 до 35 лет.  

Результаты опроса показали, что подавляющее большинство респондентов, а именно 83%, 
предпочли бы отправиться в магазин косметики, нежели посетить ресторан.  

В современном мире косметика стала неотъемлемой частью повседневной жизни. Выбор кон-
кретного бренда косметики становится важным аспектом не только ухода за собой, но и формиро-
вания личного стиля, выражения индивидуальности и ценностей.  

Во втором опросе авторы обратились к девушкам и женщинам, которые в первом опросе сде-
лали выбор в пользу похода в магазин косметики, и предложили им выбор среди десяти наиболее 
популярных брендов декоративной косметики на территории стран СНГ.  

На основании данного опроса следует вывод, что девушки и женщины при выборе декоратив-
ной косметики преимущество отдают отечественным производителям, нежели зарубежным. Так, 
белорусские бренды Relouis, BelorDesign и LUXVISAGE занимают лидирующее положение среди 
представленных на выбор брендов, получив одобрение от 68% респондетов.  

Анализ причин такого предпочтения указывает на несколько факторов, влияющих на перво-
очередной  выбор: 

1. Качество продукции, которое является одним из ключевых аспектов выбора косметических 
средств и оценивается как высокое среди белорусских брендов косметики. Во-первых, составы 
косметических продуктов белорусских брендов основаны на биоактивных и натуральных компо-
нентах. Во-вторых, стойкость косметических продуктов. Отечественная косметика обладает высо-
кой степенью устойчивости к воздействию внешних факторов, таких как влага, пот, жир, что поз-
воляет сохранить свежий вид макияжа на протяжении длительного времени. В-третьих, гипоал-
лергенные свойства косметики определяются отсутствием агрессивных и раздражающих компо-
нентов в их составе.  

2. Стоимость продукции. В ходе анализа рынка косметики было выявлено, что стоимость бело-
русской косметики при её высоком качестве в среднем ниже на 20-30%, чем аналогичная продук-
ция зарубежных производителей. Товары, представленные белорусскими брендами доступны для 
каждой категории девушек, будь то студенты или уже работающие женщины.  

3. Доступность. Отечественные бренды косметики выгодно выделяются благодаря своей до-
ступности и близости к потребителю, что создает дополнительные удобства при покупке и ис-
пользовании продукции. Белорусская косметика присутствует на витринах как у наиболее круп-
ных торговых сетей, так и менее популярных, что дает возможность приобретать косметику в не-
больших городах без использования услуг доставки.  

4. Фактор эмоциональной привязанности и поддержки местного производителя. В свете расту-
щего патриотического настроения и интереса к национальной продукции, девушки могут созна-
тельно отдавать предпочтение отечественным брендам косметики в знак поддержки и лояльности 
к местным производителям. 

Таким образом, белорусский рынок декоративной косметики опирается на три кита: Relouis, 
BelorDesign, LUXVISAGE. Это крупнейшие марки отечественного производства. 
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Белорусская косметика сочетает в себе приятную цену и высокое качество, благодаря чему со-
ставляет достойную конкуренцию зарубежным производителям в различных ценовых сегментах.  

Производители обеспечивают население доступным и качественным продуктом. Организациям 
не приходится вкладывать огромные суммы в рекламу своей продукции, так как белорусская кос-
метика была известна ещё в прошлом веке. Люди знают и любят эти продукты как за соотношение 
цены и качества.  

Подводя итоги, следует отметить, что качество продукции играет определяющую роль в совре-
менном рынке декоративной косметики Беларуси. Анализ трёх крупнейших марок – Relouis, 
BelorDesign и LUXVISAGE демонстрирует, что их успех основан на высоком уровне качества 
продукции. Эти бренды предлагают широкий ассортимент косметических товаров, обладающих 
как традиционными, так и инновационными характеристиками. 

Сосредоточившись на качестве выпускаемой продукции, отечественные товаропроизводители 
способны обеспечить долгосрочную конкурентоспособность и успешное развитие в условиях со-
временного бизнес-окружения.  

Улучшение качества продукции является приоритетным направлением для дальнейшего разви-
тия экономики страны, что определяется в государственной программе социально-экономического 
развития Республики Беларусь 2021-2025 годы [2]. 

Цитируя первого заместителя председателя Госстандарта Елену Михайловну Маргунову: «Ка-
чество белорусской продукции – это уже бренд!» [3]. 

Таким образом, в Республике Беларусь повышение качества выпускаемой продукции во всех 
отраслях экономики является первоочередной экономической задачей страны.  
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С момента возникновения товарно-денежных отношений и становления рыночных отношений 

по настоящее время субъекты предпринимательской деятельности предпринимали различные ме-
ры с целью наращения объёмов производства, систематического получения прибыли и модерни-
зации продукции. На развитие производственного потенциала организации влияет множество 
факторов, одним из которых является финансирование инвестиционной деятельности. 

Инвестиционную привлекательность организации можно определить, как совокупность его ха-
рактеристик, позволяющую потенциальному инвестору оценить, насколько тот или иной объект 
инвестиций (предприятие, отрасль, регион, страна) предпочтительнее других для вложения име-
ющихся средств [1]. Привлекательность предприятия для инвесторов проявляется в возможности 
получения дохода от вложенного капитала, а также в таких характеристиках, как позиция органи-
зации на рынке, уровень инноваций в продуктовом ассортименте, состояние материально-
технической базы и квалификация персонала субъекта предпринимательской деятельности. 

Управление инвестиционной привлекательностью представляет собой важную функцию фи-
нансового менеджмента, основной целью которого является максимизация рыночной стоимости и 




