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Белорусская косметика сочетает в себе приятную цену и высокое качество, благодаря чему со-
ставляет достойную конкуренцию зарубежным производителям в различных ценовых сегментах.  

Производители обеспечивают население доступным и качественным продуктом. Организациям 
не приходится вкладывать огромные суммы в рекламу своей продукции, так как белорусская кос-
метика была известна ещё в прошлом веке. Люди знают и любят эти продукты как за соотношение 
цены и качества.  

Подводя итоги, следует отметить, что качество продукции играет определяющую роль в совре-
менном рынке декоративной косметики Беларуси. Анализ трёх крупнейших марок – Relouis, 
BelorDesign и LUXVISAGE демонстрирует, что их успех основан на высоком уровне качества 
продукции. Эти бренды предлагают широкий ассортимент косметических товаров, обладающих 
как традиционными, так и инновационными характеристиками. 

Сосредоточившись на качестве выпускаемой продукции, отечественные товаропроизводители 
способны обеспечить долгосрочную конкурентоспособность и успешное развитие в условиях со-
временного бизнес-окружения.  

Улучшение качества продукции является приоритетным направлением для дальнейшего разви-
тия экономики страны, что определяется в государственной программе социально-экономического 
развития Республики Беларусь 2021-2025 годы [2]. 

Цитируя первого заместителя председателя Госстандарта Елену Михайловну Маргунову: «Ка-
чество белорусской продукции – это уже бренд!» [3]. 

Таким образом, в Республике Беларусь повышение качества выпускаемой продукции во всех 
отраслях экономики является первоочередной экономической задачей страны.  
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С момента возникновения товарно-денежных отношений и становления рыночных отношений 

по настоящее время субъекты предпринимательской деятельности предпринимали различные ме-
ры с целью наращения объёмов производства, систематического получения прибыли и модерни-
зации продукции. На развитие производственного потенциала организации влияет множество 
факторов, одним из которых является финансирование инвестиционной деятельности. 

Инвестиционную привлекательность организации можно определить, как совокупность его ха-
рактеристик, позволяющую потенциальному инвестору оценить, насколько тот или иной объект 
инвестиций (предприятие, отрасль, регион, страна) предпочтительнее других для вложения име-
ющихся средств [1]. Привлекательность предприятия для инвесторов проявляется в возможности 
получения дохода от вложенного капитала, а также в таких характеристиках, как позиция органи-
зации на рынке, уровень инноваций в продуктовом ассортименте, состояние материально-
технической базы и квалификация персонала субъекта предпринимательской деятельности. 

Управление инвестиционной привлекательностью представляет собой важную функцию фи-
нансового менеджмента, основной целью которого является максимизация рыночной стоимости и 
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повышение уровня рентабельности посредством принятия эффективных управленческих решений 
в области управления финансовыми ресурсами организации. 

Так как конечной целью любого инвестора является повышение доходности вложенных 
средств при заданном уровне риска, то с позиции финансового менеджмента необходимо обеспе-
чить потенциальных инвесторов такими формами инвестирования, которые позволят получить от 
них ресурсы необходимые предприятию, а также удовлетворят их личные нормативы риска и до-
ходности. 

Одной из основных стратегий управления инвестиционной привлекательностью является обес-
печение финансовой устойчивости организации. Это достигается путем эффективного управления 
денежными потоками, минимизации финансовых рисков и поддержания адекватного уровня лик-
видности. 

Еще одним важным аспектом управления инвестиционной привлекательностью является раз-
работка и реализация стратегии роста. Организация должна постоянно искать новые возможности 
для расширения своего бизнеса, увеличения выручки и улучшения своего финансового положе-
ния. Указанные возможности включают в себя расширение ассортимента продукции или услуг, 
покупку конкурирующих компаний или введение инновационных технологий. 

Другим важным аспектом управления инвестиционной привлекательностью является поддер-
жание прозрачности и открытости в отношениях с инвесторами. Регулярное предоставление фи-
нансовой отчетности и информации о деятельности предприятия помогает инвесторам оценить его 
потенциал и решить, является ли он привлекательным объектом для инвестиций. 

Кроме того, не стоит забывать об эффективном управлении репутацией организации, так как 
она влияет на доверие инвесторов, ее кредитоспособность и способность привлекать капитал на 
выгодных условиях. 

Не менее важной задачей является эффективное использование инвестиционных ресурсов ор-
ганизации. Данный процесс включает в себя не только привлечение внешних инвестиций, но и 
оптимизацию использования внутренних финансовых ресурсов организации. Стремление к мак-
симизации доходности инвестиционных ресурсов и оптимизация расходов организации позволяет 
повысить ее инвестиционную привлекательность. 

Инвесторы заинтересованы в том, чтобы их инвестиции были защищены от возможных убыт-
ков и рисков потерь капитала. Таким образом, следует разработать стратегии управления пред-
принимательскими рисками, которые позволят минимизировать потенциальные угрозы и обеспе-
чить стабильность доходности инвестиций. 

Таким образом, управление инвестиционной привлекательностью является комплексным про-
цессом, который требует системного подхода и постоянного внимания к различным аспектам ор-
ганизации финансового менеджмента. Организации, которые успешно осуществляют управление 
своей инвестиционной привлекательностью, могут создать прочную основу для финансового ро-
ста в долгосрочной перспективе. 
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В современном бизнесе всегда побеждает тот, кто обладает большим объемом знаний и спосо-

бен использовать доступную информацию, в получении которой помогает маркетинговый анализ. 
Своевременный и правильный маркетинговый анализ позволит избежать ошибок при запуске но-
вых товаров или услуг и при продвижении уже хорошо знакомых, повысить эффективность функ-




