
391 
 

Также стоит отметить, что с помощью рекламы, основанной на цифровых технологиях, даже 
небольшие компании или стартапы могут достичь огромной аудитории, не ограничиваясь терри-
ториальными рамками. Интернет обеспечивает доступ к глобальной аудитории, что раньше было 
недоступно рекламодателям через традиционные, привычные нам, средства массовой информа-
ции. Кроме того, Интернет позволяет адаптировать рекламу под различные регионы и культуры, 
что улучшает восприятие данной информации местными потребителями.  

Рассмотрев преимущества, необходимо отметить, что тема развития недостатков современной 
рекламы весьма важна для обсуждения, так как с развитием технологий и изменением обществен-
ных ценностей эти недостатки могут усиливаться. 

С появлением новых медиа-платформ и социальных сетей, объем рекламы растет, что может 
привести к информационному перенасыщению и утрате внимания потребителей. Реклама не знает 
границ. Отдельные производители думают, что благодаря целевой и качественной рекламе можно 
реализовать абсолютно любой товар. Потому они считают именно средства продвижения един-
ственной проблемой, если этого не удается достичь.  

Рост фейковых новостей и дезинформации в рекламе может создавать ситуации, когда потре-
бители получают недостоверную информацию, что влияет на их принятие решений. Наличие не-
добросовестной рекламы. В наше время везде существует обман и шантаж, именно из-за этих двух 
факторов в обществе формируется мысль о недоверие к современной рекламе.  

Применение агрессивных и навязчивых методов рекламы, которые игнорируют личные грани-
цы и предпочтения потребителей, может вызывать негативную реакцию и раздражение. Некото-
рые формы рекламы могут быть слишком навязчивыми или надоедливыми, что вызывает раздра-
жение у потребителей. 

Поддерживание нереалистичных идеалов и стандартов красоты и успеха в рекламе может со-
здавать давление на потребителей и способствовать негативному самоощущению. Например, об-
щество волнует: не слишком ли возвышенные эпитеты используются в рекламе о пользе пищевых 
продуктов; действительно ли настолько сильны те или иные лекарственные препараты, как о том 
говорит реклама. 

Таким образом, современная реклама предоставляет компаниям множество возможностей для 
успешного продвижения своих продуктов или услуг, и обладает рядом преимуществ. Развитие не-
достатков в современной рекламе может быть связано с увеличением объемов, технологий и мас-
штабов рекламной деятельности. Для предотвращения ухудшения ситуации важно развивать адек-
ватные законы и правила в области рекламы, акцентировать внимание на этических аспектах ре-
кламной деятельности, а также предоставлять обучение и информирование потребителей о прави-
лах и методах воздействия рекламы. 
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В современных условиях хозяйствования реализация проектного подхода актуальна. Его при-

менение в различных сферах и отраслях деятельности  доказало свою эффективность. Именно 
проектное управление позволяет быстро адаптироваться к современным правилам бизнес-
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пространства, поскольку реализуется на основе удовлетворения интересов всех участников проек-
та. Если говорить о масштабе проектного взаимодействия, то следует подчеркнуть особую роль 
организаций – исполнителей проекта, являющихся при этом одновременно участниками цепи 
межфирменного взаимодействия, построенной для достижения проектных целей и получения си-
нергетических эффектов всеми стейкхолдерами. Таким образом, проблема формирования сетевой 
адаптивного взаимодействия организаций является актуальной и требует теоретико-методической 
и научно-практической проработки.  

*

*Составлено автором 
Рисунок – Авторская концепция сетевого адаптивного взаимодействия организаций в условиях 

принятия решения доминирующим собственником по реализации проекта 
 
Проведенное нами исследование различных точек зрений ученых по вопросам сетевого адап-

тивного взаимодействия организаций при реализации проекта, среди которых Головина Т.А. [1, с. 
161], Архипенков С. [2], Коптев А.Н. [3, с. 1433], Тарновский В.В. [4, с. 323], Богданов Д. [5], Ку-
дашкина Л. [6], Тимченко К.Ю. [7, с. 27], Оборин М.С. [8, с. 26], Полянин А.В., Пршутина И.Г., 
Авдеева И.Л. [9, с. 154] и другие [10, с. 88; 11, с. 51], позволило сделать заключение о том, что су-
ществуют различные формы межфирменного взаимодействия, структуры реализации проекта, ор-
ганизационные структуры проектного управления, сетевые формы, кооперация и иные способы и 
модели взаимодействия, адаптируемые к условиям ведения бизнеса и целям проектного управле-
ния. Тем не менее, в исследованных нами теоретико-методических подходах ученых к изучаемой 
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нами проблеме не акцентировано внимание на роли доминирующего собственника организации, 
которая инициирует проект. Руководитель проекта, руководители иных организаций-
контрагентов, взаимодействуют, осуществляя контроль над ключевыми показателями. Но явного 
лидера, доминирующего собственника в явном виде не прослеживается.  

В связи с вышесказанным проблема разработки концепции сетевого адаптивного взаимодей-
ствия организаций в условиях принятия решения доминирующим собственником по реализации 
проекта выходит на передний план и приобретает свою научно-практическую значимость. 

При разработке авторской концепции сетевого адаптивного взаимодействия организаций в 
условиях принятия решения доминирующим собственником по реализации проекта нами было 
рассмотрено взаимодействие собственника компании, инициирующей проект, с основными стейк-
холдерами, организациями-исполнителями основных и сопутствующих бизнес-процессов, инфра-
структурными элементами – регуляторами бизнес-процессов сети для достижения целей проекта и 
удовлетворения взаимных интересов, интересов потребителей. 

Визуализация  авторской концепции сетевого адаптивного взаимодействия организаций в усло-
виях принятия решения доминирующим собственником по реализации проекта представлена на 
рисунке.  

Практическая апробация авторской концепции сетевого адаптивного взаимодействия организа-
ций в условиях принятия решения доминирующим собственником по реализации проекта позво-
лит расширить инструментарий менеджмента для решения важных задач сетевого управления, 
адаптивного взаимодействия, проектного менеджмента, принятия управленческих решений.  
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