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обслуживания определяется не интересами отдельного отправителя (получателя), а 

оптимальным соотношением затрат и прибыли в указанном цикле производства и 

потребления, а также в минимизации общих логистических издержек. 

Главная цель ТЛ  обеспечить доставку необходимого товара в назначенное 

время и в указанные сроки, с минимальными затратами и с наименьшим ущербом для 

окружающей среды. При организации ТЛ на предприятии стоит задача свести к 

минимуму потери и порчу товара, а также своевременное выполнение требований 

заказчиков к скорости доставки и к предоставлению информации о грузах в пути. 
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РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

 

Рекламная деятельность в современном мире стала неотъемлемой частью 

экономики, как отдельная отрасль, так и как значительная статья расходов предприятия 

независимо от его специализации. Реклама служит способом формирования 

положительного имиджа организации в глазах потребителей посредством 

информирования о ее продукте. Для данной цели используются средства: реклама в 

СМИ, на телевидении (ТВ), радио, в интернете и другие. 
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Рис. 1. Объем инвестиций в развитие рекламного рынка Беларуси  

за 2015-2019 годы, млн.$ США 
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На данном графике видно, что объем инвестиций в развитие рекламного рынка 

Беларуси в 2015 году составил 79,6 млн. долларов США, а в 2016 году инвестиции 

сократились на 9% по сравнению с 2015 годом. А, начиная с 2016 года по 2019 г., 

объем инвестиций в рекламу повышался в среднем на 15%. Из этого можно прийти в 

выводу, что  рынок рекламы развивается и становится все более востребовательным 

для рекламодателей.  

Что же касается структуры затрат на рекламу по направлениям: Интернет, радио, 

пресса, ТВ, объекты наружной и внутренней рекламы (ООН), - то за 2015 – 2019 годы 

наименьший удельный вес составляет реклама в прессе. В 2015 году в общей структуре 

затрат на рекламу она составляла 6,7%, а в 2019 году – 3,1%. Причинами снижения 

затрат на рекламу в прессе следующие:  

1) уменьшение количества людей, которые используют периодические издания 

для поиска нужной информации; 

2) возможность легкого нахождения информации в сети Интернет; 

3) реклама в прессе неэффевтина, так как она не дает гарантии, что читатель ее 

заметит среди другой рекламы.  

Следующим видом затрат на рекламу по процентному соотношению является 

радио. Использование данного вида рекламы незначительно повысылось за 2015-2019 

годы (5,3% в 2015 году, 10,1% в 2018 году и в 2019 году прозошло незначительное ее 

снижение, которое составило 9,9%).  
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Рис. 2. Динамика структуры затрат на рекламу по направлениям, % 

 
Наиболее существенная конкуренция происходит между 2 видами рекламы: ТВ и 

Интернет. Исходя из динамики видно, что процентное соотношение ТВ рекламы 

постепенно снижается в среднем на 2,4%. Главное преимущество телерекламы состоит 

в широком охвате аудитории. По финансовому показателю, как стоимость одного 

контакта с аудиторией, телевидение считается одним из дешевых медиа. Но проблема в 

том, что при продаже телерекламы одновременно закупается большое количество 

контактов, из чего следует, что бюджет должен быть большим. Главный недостаток 

телевидения вытекает из его преимущества: из большого количества телезрителей 

затрудняется выделение выделение той части целевой аудитории, которая необходима.  
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На данный момент наиболее эффективной считается рекламная деятельность в 

Интернете. Рынок интернет-рекламы постепенно растет, на 2019 год доля данного 

рынка в общей структуре затрат на рекламу составила 36,6%, а в 2015 году  24,4%.  

Особенность Интернета состоит в том, что в отличие от других рекламных носителей, 

здесь пользователи выступают не только как читатели или зрители, но и как участники 

процесса создания и обмена информацией. Общение (блоги, мессенджеры), 

использование поисковиков, развлечения (просмотр видео, онлайн игры) становятся 

более распространенными способами времяпровождения в Сети. В результате этого 

рекламодателю проще найти свою целевую аудиторию и рекламировать именно ей 

свою продукцию. Также огромным преимуществом данной рекламы является 

сравнительно низкая ее цена по сравнению с телевидением. 

Таким образом, проанализировав данные за 2015-2019 годы, видно, что рынок 

Интернет-рекламы постепенно развивается и занимает наибольший процент в 

структуре затрат. Высокая доля данной рекламы обусловлена тем, что Интернет-

реклама наиболее эффективна, так как рекламодатели могут продвигать свой продукт, 

ориентируясь на определенную целевую аудиторию, а это значительно повышает 

шансы на то, что продукция будет хорошо продаваться. В свою очередь, быстрый рост 

Интернет-рекламы угрожает уходом печатных СМИ и радио, что в будущем может 

плохо сказаться на деятельности рекламодателей. Из-за огромного количества рекламы 

в Интернете, рекламные объявления в Сети станут неэффективны.  

 

Список литературы: 
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КРОСС-ДОКИНГ В ЛОГИСТИКЕ 

  

Актуальность данной темы заключается в том, что с помощью Кросс-докинга в 

логистике можно обеспечить скорость поставки товара в цепи поставок и с 

минимальными финансовыми затратами. 

Анализ последних исследований и публикаций данные исследования 

доказывают тот факт, что результативность логистических процессов, связанных с 

обработкой товора ,зависит от того, как взаимодействуют  между собой все элементы 

логистических цепей и оптимизация склада. 
Цель исследования сокращение затрат на организацию логистической системы 

для необходимого осуществления координации товарных и транспортных потоков. 
Результаты исследования научно-исследовательской работы состоят в том, 

чтобы определить максимальную скорость поставок товара в цепи, и найти пути для 

минимальных финансовых затрат 

Кросс-докинг (англ. cross «напрямую; пересекать» + docking «стыковка; 

причаливание»), сквозное складирование  процесс приѐма и отгрузки грузов, без 

расположения в зоне долгого хранения объекта [1]. 
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