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Рисунок 2. – Прогноз экспорта продовольственных товаров, млн. долл. США 

 
Таблица 4. – Прогнозное значение экспорта продовольственных товаров Могилевской области 
 

Показатель/Годы 2023 г. 2024  г. 2025 г. Темп роста, 2025/2023, % 
Экспорт продовольственных товаров, 
млн. долл. США 

109,1 115,2 125,8 115,3 

 
Проведенные исследования позволяют сделать вывод о том, что современный этап развития 

Республики Беларусь, в том числе Могилевской области характеризуется значительными транс-
формациями, затрагивающими все сферы жизни общества, и мощным двигателем научно-
технического, экономического и социально-политического прогресса являются инновации. Инно-
вации, как драйвер социально-экономического развития, является неотъемлемым звеном механиз-
ма перевода национальной экономической системы, в том числе перерабатывающей и пищевой 
промышленности, на инновационный путь устойчивого развития экономики.  
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Аннотация. В статье рассмотрено понятие «инфляция», определены социально-экономические 

последствия, вызванные инфляцией. Проведён анализ и оценка инфляционных процессов в Рес-
публике Беларусь за 2015 – 2023гг., а также определены факторы, влияющие на рост уровня ин-
фляции в стране за весь рассматриваемый период. 
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Экономическое развитие современной Республики Беларусь как государства в целом, так и от-
дельных предприятий, и организации в частности, зависит от целого комплекса экономических 
процессов и состояний. Значительную роль в поступательном развитии экономики страны оказы-
вает внутреннее потребление, покупательская способность её граждан, которая, в свою очередь, 
зависит от уровня цен на продукты, товары и услуги, а также от размера заработной платы.  

Таким образом, исследование инфляции, её сущности и социально-экономических последствий 
в настоящее время является актуальным, требует анализа и изучения, а также поиска путей управ-
ления инфляционными процессами. 

Инфляция – процесс обесценивания денег, приводящий к повышению цен на большинство ка-
тегорий товаров, не обусловленному улучшением её качества. Инфляция является следствием из-
быточности массы денег, обращающихся в процессе функционирования экономики, в сравнении с 
фактическим объёмом реализуемых товаров [1]. 

Механизмы возникновения и развития инфляции могут быть различными. Административная 
инфляция возникает вследствие установления уровня цен государственными структурами без учё-
та реальной экономической ситуации в стране. Инфляция издержек может быть вызвана удорожа-
нием ресурсов и других составляющих процессов производства и оказания услуг, что приводит к 
повышению цен. Существует понятие импортируемой инфляции, являющейся следствием роста 
импортных цен. 

Показателем, характеризующим уровень инфляции, является индекс потребительских цен. При 
расчёте учитывается варьирование в базисном периоде времени затрат на приобретение опреде-
ленных товаров и услуг, формирующих так называемую потребительскую корзину благ. В её со-
став включаются важнейшие статьи расходов: продукты питания, жильё, одежда, транспортные 
издержки, расходы на медицинские и образовательные услуги. 

Так, проведём анализ уровня инфляции в Республике Беларусь. В таблице представлена дина-
мика уровня инфляции в Республике Беларусь за 2015 – 2023 гг. 

 
Таблица – Динамика уровня инфляции в Республике Беларусь за период с 2015 – 2023 гг. 
 

Год Годовая инфляция в Беларуси Ключевая ставка на конец года (%) 
2015 113,5 12 
2016 111,8 10,6 
2017 106 4,6 
2018 104,9 5,6 
2019 105,6 4,7 
2020 105,5 7,4 
2021 109,2 9,97 
2022 112,9 12,8 
2023 103,7 5,8 
Источник: [2]. 
 
По данным Белстата, инфляция в 2015 году составила 12%. В августе 2016 года в Беларуси 

впервые за много лет была зафиксирована дефляция, которую обеспечило сезонное снижение цен 
на фрукты и овощи. По итогам года инфляция не превысила прогнозных показателей и составила 
10,6%. 

Дальнейшее снижение инфляции ожидалось в 2017 году. Правительство летом снизило прогно-
зы по инфляции до 6-6,5% (ранее по прогнозам: 9%). 2017 год завершился с показателем инфля-
ции – 4,6%. 

Инфляция по итогам 2018 года составила 5,6%, при целевом параметре не выше 6%. За 2019 
год составила 4,7% при запланированном показателе не более 5%. 

Инфляция в Беларуси была запланирована на уровне не более 5% в 2020 г., однако в октябре 
2020 инфляция превысила запланированный целевой показатель и по итогам года составила 7,4%. 

Инфляция по итогам 2021 года составила 9,97%. Этот показатель превысил целевой прогноз 
почти в два раза. По сравнению с 2020 годом инфляция заметно ускорилась. По итогам 2021 году 
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белорусский рубль крепился к трем основным валютам, что стало сдерживающим фактором для 
роста инфляции. 

Годовая инфляция в Беларуси в 2022 году вышла на уровень 12,8%.  
На 2023 год предполагали замедление инфляции до уровня 7-8%. Эксперты Всемирного банка 

предположили, что в 2023 году инфляция в Беларуси останется на уровне двузначных показателей 
и составит 11%. МВФ скорректировало прогноз по росту цен на уровне 7,5%. Однако по факту 
инфляция в Беларуси за 2023 год была зафиксирована на уровне 5,8% [3]. 

На рост уровня инфляции влияют как внутренние, так и внешние факторы. Приведём основные 
из них: 

– Рост денежной массы: в результате активного кредитования и увеличения денежного предло-
жения в экономике происходило снижение покупательной способности денег, что способствовало 
инфляции. 

– Снижение процентных ставок: действия Национального банка по снижению ставок из-за эко-
номической ситуации стимулировали активное кредитование, что также способствовало росту 
инфляции. 

– Девальвация белорусского рубля: частые колебания курса национальной валюты по отноше-
нию к иностранным валютам влияли на цены на импортные товары, что в свою очередь сказыва-
лось на общем уровне цен. 

– Влияние курса российского рубля: поскольку Республика Беларусь имеет тесные экономиче-
ские связи с Российской Федерацией, изменения в курсе российского рубля оказывали значитель-
ное влияние на белорусскую экономику. 

– Рост цен на сырьевые товары: повышение цен на нефть, газ и другие сырьевые товары на 
международных рынках напрямую влияло на стоимость импортируемых ресурсов и в конечном 
итоге на общий уровень цен в стране [4, с. 148]. 

– Зависимость от импорта: Беларусь значительно зависит от импорта, поэтому изменения цен 
на внешних рынках мгновенно отражались на внутренней инфляции. 

– Отсутствие структурных реформ: замедление экономических реформ и недостаточное разви-
тие частного сектора способствовали снижению конкурентоспособности экономики. 

– Бюджетные дефициты: финансирование дефицита бюджета через эмиссию денег также ока-
зывало давление на инфляцию. 

– Сельское хозяйство и продовольственная безопасность: погодные условия, проблемы в сель-
ском хозяйстве, а также изменения в спросе и предложении товаров могли вызвать резкие колеба-
ния цен на продовольственные товары. 

– Государственное вмешательство: искусственное сдерживание цен со стороны государства в 
некоторых случаях приводило к пику цен при последующем снятии контроля. 

– Пандемия: в 2020 году пандемия COVID-19 оказала значительное влияние на экономику, 
нарушив цепочки поставок и вызвав нехватку товаров, что способствовало росту цен [5, с. 56]. 

– Экономические: реакция правительства на пандемию, включая меры поддержки, также по-
влияла на денежный поток и инфляцию. 

– Санкции и экономическая изоляция: введение экономических санкций и экономическая изо-
ляция страны в определённый период также способствовали инфляционным процессам. 

Таким образом, такое сочетание внутренних и внешних факторов, а также нестабильная эконо-
мическая и политическая ситуация в стране создали условия для значительного роста инфляции в 
Республике Беларусь за рассматриваемый период. 
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На сегодняшний день социальные сети представляют собой огромные аудитории зарегистриро-

ванных пользователей. Большинство пользователей пользуются теми сервисами и услугами, кото-
рые представляют социальные сети, и систематически там появляются. Коммерческим компаниям 
категорически не стоит упускать такую аудиторию для рекламы или продвижения собственных 
товаров и услуг. Тем не менее, использовать этот инструмент продвижения необходимо с умом. 
Грань между навязчивой рекламой и качественным маркетингом очень тонка [1]. 

Маркетинг в социальных сетях сегодня считается одним из наиболее перспективных направле-
ний продвижения товаров и услуг. И это также произошло благодаря развитию самих социальных 
платформ, которые позволяют не только позиционировать себя в интернет сообществе, но и полу-
чать информацию о новинках на рынке. С ростом популярности социальных сетей  растет и инте-
рес маркетологов к социальным сетям как к новым источникам целевой аудитории и сегментов. 

Маркетинг социальных сетей – стал одним из элементов комплекса интернет маркетинга. Про-
цесс привлечения трафика или внимания к бренду или продукту через социальные платформы; 
комплекс мероприятий по использованию социальных медиа в качестве каналов для продвижения 
компаний и решения других бизнес задач. Но позиционирование на этих площадках и методы 
продвижения в них имеют ряд особенностей. Хотя этот рынок уже развивается 7 лет, но он по 
прежнему остается недостаточно изученным. Каждый день появляются  инструменты, которые 
способны поменять процесс продвижения в соцсетях [2].  

Вы не сможете достичь успеха в социальных сетях, если не научитесь понимать свою аудито-
рию. Лучший способ сделать это – использовать принципы психологии. Опытные маркетологи 
хорошо знают, что такой подход незаменим при распостранении контента. Ниже представлены 
наиболее важные факторы, которые вам стоит учесть в своей стратегии: 

Почему люди распостраняют контент в социальных сетях? 
Как использовать цвет для влияния на аудиторию? 
Как создать доверительные отношения с пользователями? 
Почему важно воздействовать на эмоции при продвижении продукта? 
Мы провели обширные исследования и выяснили, что есть пять основных причин для этого: 
Желание улучшить жизнь других людей. Почти все опрошенные заявили, что хотят с помощью 

перерепостов помочь улучшить жизнь своим друзьям, близким. Создавайте контент, который мо-
жет быть полезен вашей аудитории (и их подписчикам). 
Самоидентификация. Три из четырех респондентов деляться записями для того, чтобы «со-

здать идеальную онлайн персону». Ваш контент должен соответствовать интересам аудитории, 
чтобы они с гордостью делали перепосты. 




