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Аннотация В данной статье рассматривается интеграция инструментов интер-

нет-маркетинга в стратегическое планирование устойчивого развития туризма в 
регионе Припятского Полесья. Обосновывается необходимость использования 
современных цифровых технологий для продвижения туристических ресурсов, 
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Регион Припятского Полесья обладает уникальными природными ресурсами и 

культурным наследием, что делает его привлекательным для туристов. Развитие 
туризма в этом регионе может стать важным фактором экономического роста, од-
нако требует комплексного подхода, основанного на принципах устойчивого раз-
вития. Для реализации туристического потенциала региона необходимым видится 
внедрение современных инструментов интернет-маркетинга в стратегическое 
планирование. Цель данной статьи – исследовать возможности интеграции интер-
нет-маркетинга в туристическую стратегию региона, а также определить его вли-
яние на устойчивое развитие. 

В качестве стратегических целей устойчивого развития региона целесообразно 
рассматривать следующие: 

1. Повышение узнаваемости региона Припятского Полесья как уникального 
туристического направления. 

2. Увеличение туристического потока. 
3. Создание новых рабочих мест в туристической сфере. 
4. Сохранение природных ресурсов и культурного наследия региона. 
5. Развитие туристической инфраструктуры с учетом принципов устойчивого 

развития. 
Интеграция инструментов интернет-маркетинга – это процесс объединения 

различных цифровых маркетинговых инструментов и платформ в единую страте-
гию для достижения общих бизнес-целей. Это включает в себя использование 
различных каналов, таких как социальные сети, электронная почта, контент-
маркетинг, поисковая оптимизация (SEO), контекстная реклама и аналитика, для 
создания согласованного и эффективного подхода к продвижению товаров или 
услуг. 

Если противопоставить традиционный ATL-маркетинг и BTL-коммуникации в 
офлайне интернет-маркетингу, то главные преимущества, которые дает цифровая 
среда – это сочетание охвата и персонификации [1, с. 15]. 
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Для инструментов интернет-маркетинга существует деление на категории по 
выполняемым задачам [2]: 

1) продающие: 
‒ поисковая оптимизация или Search Engine Optimisation (SEO); 
‒ контекстная и таргетированная реклама; 
‒ маркетинг повторных продаж (Email/SMS/WebPush-уведомления); 
2) охватно-имиджевые: 
‒ баннерно-медийная реклама (Display Ads); 
‒ продвижение в социальных сетях Social Media Marketing (SMM). 
Интеграция инструментов интернет-маркетинга является неотъемлемой частью 

успешной маркетинговой стратегии в современном цифровом мире. Она позволя-
ет компаниям более эффективно взаимодействовать с аудиторией, оптимизиро-
вать расходы и достигать поставленных бизнес-целей, что особенно важно в 
условиях высокой конкуренции и быстро меняющихся рыночных условий (рис.). 

 
Рисунок – Результат интеграции инструментов интернет-маркетинга 

1. Увеличить охват аудитории. Интеграция различных инструментов позволяет 
охватить более широкую аудиторию, так как разные группы пользователей пред-
почитают различные каналы коммуникации. Например, молодежь может быть 
более активна в социальных сетях, в то время как пожилые люди могут предпочи-
тать электронную почту. 

2. Повысить эффективность маркетинговых кампаний. Согласованность между 
различными инструментами и каналами позволяет создавать более целостные и 
эффективные маркетинговые кампании. Например, контент, созданный для блога, 
может быть адаптирован для публикации в социальных сетях или рассылок, что 
увеличивает его видимость и вовлеченность. 

3. Улучшить взаимодействия с клиентами. Интеграция инструментов позволяет 
лучше понимать клиентов и их поведение, что способствует созданию более пер-
сонализированного опыта. Это может включать в себя использование аналитики 
для отслеживания взаимодействия с пользователями и адаптации маркетинговых 
стратегий на основе полученных данных. 

4. Оптимизировать затраты. Эффективная интеграция инструментов помогает 
избежать дублирования усилий и ресурсов, что может привести к значительной 
экономии затрат. Например, использование одного и того же контента в разных 
каналах снижает необходимость в создании новых материалов. 

5. Проанализировать и улучшить результаты. Интеграция инструментов интер-
нет-маркетинга позволяет более эффективно собирать и анализировать данные о 
результатах различных кампаний. Это, в свою очередь, помогает в принятии 
обоснованных решений и внесении коррективов в стратегии для достижения 
лучших результатов. 

6. Создать сильный бренд. Согласованное сообщение через различные каналы 
помогает формировать устойчивый и положительный имидж бренда [2].  
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В регионе Припятского Полесья наблюдается рост интереса к экотуризму и 
культурному туризму, однако существуют определенные проблемы, такие как не-
достаточная информированность потенциальных туристов о возможностях регио-
на и отсутствие четкой маркетинговой стратегии [4; 5]. Анализ показывает, что 
многие местные организации не используют современные инструменты интернет-
маркетинга, что ограничивает их конкурентоспособность. 

В пределах региона расположены Припятский национальный парк, и заказники 
республиканского значения: Житковичский – ботанический, Низовье Случи – 
биологический, Бабинец – клюквенник и Ленинский – охотничий. Кроме того, 
здесь находятся большое количество заказников областного и местного значения 
(Бобриковский, Комаровичский, Глухой Мох и др.), а также различные памятники 
природы. Припятское Полесье заслуженно называют ”лёгкими Европы“, ведь 
здесь находится крупнейший лесоболотный комплекс континента, а именно боло-
та лучше всего обогащают воздух кислородом [6]. 

Для эффективной интеграции инструментов интернет-маркетинга в стратеги-
ческое планирование устойчивого развития туризма в регионе Припятского Поле-
сья можно предложить: 

1. Создание единой маркетинговой стратегии, учитывающей различные кана-
лы коммуникации и целевую аудиторию. Например, целевая аудитория: моло-
дежь и взрослые, увлекающиеся спортом, группы друзей, семьи. 

 Создание собственных форумов для обсуждения активного отдыха, советов и 
обмена опытом. 

 Участие в существующих сообществах, связанных с активным образом жиз-
ни. 

Платные рекламные кампании: 
 Запуск контекстной рекламы на Google и социальных сетях для привлечения 

целевой аудитории. 
 Ретаргетинг для людей, которые уже проявили интерес к услугам. 
2.  Использование контент-маркетинга для создания качественного контента, 

который будет привлекать туристов и информировать их о возможностях региона. 
 Ведение блога с полезными статьями о безопасности, подготовке к актив-

ным видам отдыха и лучших местах для занятий спортом. 
 Создание руководств и чек-листов для путешественников. 
3. Активное продвижение в социальных сетях, что позволит установить кон-

такт с молодежной аудиторией и повысить вовлеченность. 
 Публикация контента, связанного с активным отдыхом: видео с приключе-

ниями, советы по подготовке к походам. 
 Проведение прямых эфиров с инструкциями по активным видам спорта. 
4. Анализ результатов маркетинговых кампаний для корректировки стратегий 

и повышения их эффективности. Это важный процесс, который способствует по-
вышению эффективности маркетинга. Используя систематический подход к сбору 
и анализу данных, компании могут оптимизировать свои усилия и достигать луч-
ших результатов в будущем [3]. 

Таким образом, интеграция инструментов интернет-маркетинга в стратегиче-
ское планирование устойчивого развития туризма в регионе Припятского Полесья 
является необходимым шагом для повышения его конкурентоспособности. Ис-
пользование современных цифровых технологий позволит не только привлечь 
больше туристов, но и способствовать сохранению культурного и природного 
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наследия региона. Внедрение интегрированных маркетинговых стратегий помо-
жет создать устойчивую туристическую экосистему, ориентированную на долго-
срочное развитие. 
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Аннотация. Целью настоящего исследования является анализ отдельных ас-

пектов правового обеспечения борьбы с коррупцией в Республике Беларусь на 
стратегическом уровне и формулирование предложений по их совершенствова-
нию. Методологическую базу составляют формально-юридический и метод ин-
струментального анализа. По результатам проведенного исследования предложе-
на авторская редакция отдельного пункта Стратегии борьбы с коррупцией Рес-
публики Беларусь, а также обоснована необходимость разработки нормативного 
правового акта, закрепляющего критерии оценки эффективности борьбы с кор-
рупцией в Республике Беларусь. Научная новизна обусловлена выработанными 
предложениями по совершенствованию правового регулирования противодей-
ствия коррупции. Практическая значимость исследования определяется возмож-
ностью использования его результатов в нормотворческой деятельности право-
охранительных органов Республики Беларусь. 
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Проблема коррупции носит комплексный характер. Как справедливо отмечает-

ся в научной литературе, «коррупция как социальное явление детерминируется 
факторами совершенно разной природы: правовыми, экономическими, политиче-
скими, психологическими и даже технико-юридическими» [1, c. 188]. Системная 




