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Представленные способы списания материалов (по себестоимости каждой единицы, по средней 
себестоимости и ФИФО) представляют собой различные подходы к оценке и учету материальных 
затрат. Выбор конкретного метода оказывает прямое влияние на величину себестоимости продук-
ции, финансовый результат (прибыль или убыток) и оценку остатков материалов на складе. 
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Финансирование покупки автомобиля является актуальным вопросом для физических и юри-

дических лиц. Наиболее распространенные способы приобретения транспортного средства — это 
автокредит и лизинг. Каждый из этих вариантов имеет свои преимущества и недостатки, завися-
щие от целей покупки, налоговых особенностей и финансовых условий сделки. В этой статье про-
водится сравнительный анализ кредита и лизинга на автомобиль, выявляются их  различия, а так-
же рассматриваются условия приобретения автомобиля через кредитование в Беларусбанке. 

Автокредит и лизинг: основные различия 
Автокредит представляет собой целевой заем, выдаваемый банком для приобретения автомо-

биля. Покупатель получает машину в полную собственность сразу после оформления сделки, но 
при этом обязуется выплачивать кредит в течение установленного срока [1]. 

Лизинг же является арендной схемой с возможностью выкупа транспортного средства в конце 
договора. В отличие от кредита, лизинговая компания остается владельцем автомобиля на весь 
срок аренды, а клиент лишь пользуется им, выплачивая ежемесячные платежи [3]. 

Основные различия между автокредитом и лизингом представлены в таблице 1. 
 
Таблица – Сравнение автокредита и лизинга 
 

Критерий Автокредит Лизинг 
Право собственности Сразу переходит к покупателю Остается у лизингодателя до выкупа 

Первоначальный взнос 
Обычно 10-30% от стоимости 
авто 

Может быть от 0% до 30% 

Срок владения авто 
Бессрочно (после погашения кре-
дита) 

До окончания срока лизинга 

Гибкость платежей 
Средняя (фиксированные выпла-
ты) 

Гибкая структура, возможна рас-
срочка 

Налоговые льготы Нет 
Доступны для юридических лиц и 
ИП 

Возможность обновления 
авто 

Нет, авто остается у владельца 
Да, можно сменить на новый авто-
мобиль по окончании лизинга 

Страхование и обслуживание Покупатель оформляет сам Может входить в платежи 
Примечание – Источник: собственная разработка. 
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Можно сделать вывод что, автокредит подходит тем, кто хочет стать владельцем автомобиля и 
использовать его долгосрочно, тогда как лизинг больше подходит для бизнеса или тех, кто плани-
рует регулярно обновлять автомобиль. 

Проблемы и преимущества автокредита и лизинга 
Сложности при оформлении автокредита являются: 
 • Высокий первоначальный взнос, который может составлять 20-30% от стоимости автомоби-

ля; 
 • Необходимость страхования по программе КАСКО, что увеличивает общие затраты; 
 • Фиксированные платежи без гибкой возможности регулирования условий договора; 
 • Автомобиль может быть изъят банком при несвоевременной оплате кредита. 
Преимущества автокредита: 
 • Быстрое оформление и прозрачные условия; 
 • Возможность продажи автомобиля даже во время выплаты кредита; 
 • Отсутствие ограничений по эксплуатации. 
Проблемы лизинга: 
 • Отсутствие права собственности на автомобиль до окончания договора; 
 • Возможные дополнительные платежи за превышение пробега или досрочное расторжение 

договора; 
 • Обязательное выполнение условий по страхованию и техническому обслуживанию. 
Преимущества лизинга: 
 • Гибкость условий финансирования и возможность выбора новых моделей авто; 
 • Отсутствие необходимости уплаты налога на имущество (для бизнеса); 
 • Возможность зачета лизинговых платежей в расходы предприятия. 
Анализ сделки на примере Беларусбанка 
Для сравнения условий рассмотрим пример получения автокредита в Беларусбанке. 
Беларусбанк предлагает автокредит с процентной ставкой от 13,5% годовых при сроке до 7 лет. 

Основные условия: 
 • Первоначальный взнос: от 10% стоимости авто; 
 • Возможность досрочного погашения без штрафов; 
 • Требуется обязательное страхование КАСКО; 
 • Кредит оформляется под залог приобретаемого автомобиля. 
Лизинг может предоставляться через ООО «АСБ Лизинг», дочерняя компания ОАО «АСБ Бе-

ларусбанк», которая предлагает: 
 • Срок финансирования до 5 лет; 
 • Первоначальный взнос от 15%; 
 • Возможность выбора остаточного платежа; 
 • Полное сопровождение сделки (страхование, учет налогов и регистрация). 
Если рассматривать покупку автомобиля стоимостью 30 000 BYN, при кредите с первым взно-

сом 20% клиенту потребуется внести 6 000 BYN сразу, а затем выплачивать остаток с процентами. 
В лизинге можно выбрать схему с минимальным первым взносом и гибкими платежами, но при 
этом автомобиль не будет в собственности до окончания договора. 

Таким образом, автокредит лучше для тех, кто хочет стать владельцем авто сразу, а лизинг вы-
годнее для бизнеса и тех, кто хочет регулярно обновлять автомобиль. 

Выбор между автокредитом и лизингом зависит от финансовых возможностей и целей приоб-
ретения автомобиля. Автокредит является классическим вариантом, обеспечивающим полное вла-
дение автомобилем, но требует значительных вложений. Лизинг предоставляет гибкие условия, но 
до окончания договора автомобиль остается в собственности лизингодателя. 

На примере Беларусбанка видно, что автокредит дает возможность сразу стать владельцем ма-
шины, но требует обязательного страхования и первоначального взноса. Лизинг, в свою очередь, 
снижает налоговую нагрузку и дает возможность регулярно обновлять транспорт. 

Таким образом, если автомобиль приобретается для личного пользования, автокредит остается 
более выгодным вариантом. Для бизнеса или частых обновлений автомобилей предпочтительнее 
лизинг. 

 



92 
 

Список использованных источников 
 1. Инструкция о порядке предоставления денежных средств в форме кредита и их возврата (погашения) 

26 декабря 2023 г. № 488 // Национальный правовой интернет-портал Республики Беларусь. – [Электронный 
ресурс]. – Режим доступа: https://pravo.by/document/?guid=12551&p0=B22440952. Дата доступа: 30.03.2025. 

 2. Беларусбанк. Официальный сайт // Автокредиты и условия финансирования. – [Электронный ресурс]. 
– Режим доступа: https://www.belarusbank.by. Дата доступа: 30.03.2025. 

 3. Указ Президента Республики Беларусь от 25 февраля 2014 г. № 99 «О вопросах регулирования лизин-
говой деятельности» // Национальный правовой интернет-портал Республики Беларусь. – [Электронный ре-
сурс]. – Режим доступа:: https://pravo.by/document/?guid=3871&p0=P31400099. Дата доступа: 30.03.2025. 

 
УДК 659.1.01 

СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ  
ОАО ”СЛУЦКИЙ ХЛЕБОЗАВОД“ 

 
К.Д. Мирончик 

Научный руководитель – И.А. Пригодич, к.э.н., доцент 
Полесский государственный университет 

 
Рекламная деятельность является одним из ключевых элементов успеха бизнеса на современ-

ном рынке. Совершенствование рекламных стратегий становится необходимым условием для 
адаптации к быстрым изменениям в технологии, потребительских предпочтениях и конкурентной 
борьбе. 

Актуальностью является изменение в поведении целевой аудитории и развитие цифровых 
платформ, что требует пересмотра традиционных методов продвижения [1] Исследование направ-
лено на выявление новых подходов и инновационных методов, способствующих повышению эф-
фективности рекламной деятельности. Это позволит бизнесу быстрее реагировать на вызовы рын-
ка, минимизировать затраты и оптимизировать коммуникационные процессы. А также важной за-
дачей является выявление причин недостаточной эффективности и разработка комплексных мер 
для совершенствования рекламной деятельности способствующей повышению конкурентоспо-
собности организаций и устойчивому развитию бизнеса. 

Данное исследование проведем на примере ОАО ”Слуцкий хлебозавод“ с использованием ре-
кламного продвижения. Предприятие занимается выпуском хлебобулочных, кондитерских изде-
лий, на сегодня ассортимент продукции хлебозавода включает около 100 наименований. Особой 
популярностью у потребителя пользуются заварные пряники, в том числе с начинкой из кураги, 
чернослива, эти изделия с длительным сроком годности без использования консервантов. Важное 
направление в увеличении объемов и расширении ассортимента – выпуск изделий лечебного и 
профилактического назначения. 

В таблице, которая представлена ниже, приведены основные показатели финансово-
экономической деятельности ОАО ”Слуцкий хлебозавод“ за 2022 – 2024 годы для дальнейшей 
оценки развития динамики предприятия. 

 
Таблица 1. – Экономические показатели ОАО ”Слуцкий хлебозавод“ за 2022-2024 гг. тыс. руб 
 

Примечание – Источник: собственная разработка на основании данных предприятия. 
 
Данные, представленные в таблице 1, свидетельствуют о благоприятной динамике развития 

Показатели 2022 2023 2024 
Отклонение 

2023/2022 2024/2023 
Выручка от реализации продукции, товаров,  
работ, услуг. 

30 196 44 092 55 070 13 896 10 978 

Себестоимость реализованной продукции,  
товаров, работ, услуг. 

27 844 29 129 35 795 1 285 6 666 

Валовая прибыль. 10 601 14 963 19 275 4 362 4 312 
Прибыль (убыток) от реализации продукции,  
товаров 

2 352 4 177 6 122 1 825 1 945 




