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го анализа. От ее содержания зависит полнота и объективность оценки финансового состояния 
предприятия. 
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В условиях устойчивого развития национальной экономики эффективность функционирования 

организации напрямую зависит от системы финансового анализа доходов организации.  Основным 
источником доходов любого хозяйствующего субъекта является выручка от реализации готовой 
продукции (оказанных услуг, выполненных работ). 

Выручка от реализации продукции – сумма денежных средств, фактически поступившая на 
счета предприятия в банке, в кассу предприятия, и другие поступления в оплату реализованной 
продукции (работ, услуг) за данный период – месяц, квартал, год. Кроме того, данный показатель 
оказывает прямое влияние на производственный процесс, формирование прибыли, расчетные от-
ношения с контрагентами и общее финансовое состояние предприятия. В связи с этим выручка от 
реализации занимает центральное место в системе показателей, используемых при оценке устой-
чивости и развития бизнеса [1, с. 147]. 

Реализация – это хозяйственный процесс, характеризующий конечную стадию уставной дея-
тельности организации, выступающий в виде добровольного безусловного возмездного отчужде-
ния продукции, товаров, а также результатов выполненных работ, оказание услуг, представляю-
щий собой совокупность хозяйственных операций по отражению доходов и расходов, возникаю-
щих в этой связи, и выявлению финансового результата [2, с. 77]. 

Целью анализа выручки от реализации продукции организации является нахождение путей 
увеличения выручки от реализации по сравнению с конкурентами, расширение доли рынка при 
максимальном использовании производственных мощностей, улучшения её качества, в изыскании 
внутренних резервов роста объёма выпуска и как результат – увеличение прибыли [3, с. 36]. 

По мнению Ханкевича В.К., “Основными задачами анализа выручки от реализации продукции 
организации являются:  

 оценка динамики по основным показателям объёма, структуры и качества продукции; 
 проверка сбалансированности и оптимальности бизнес-планов, плановых показателей, их 

напряжённости и реальности; 
 выявление степени количественного влияния факторов на изменение величины объёма 

производства и реализации продукции; 
 выявление внутрихозяйственных резервов увеличения выпуска и реализации продукции; 
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 разработка мероприятий по использованию внутрихозяйственных резервов для повышения 
темпов роста продукции, улучшения ассортимента и качества продукции” [4, с. 303]. 

На макроуровне основным итоговым показателем эффективности традиционно считается чи-
стая прибыль, однако на микроуровне именно выручка от реализации продукции (выполнения ра-
бот, оказания услуг) становится отправной точкой анализа, поскольку она определяет возможно-
сти покрытия расходов, формирования прибыли и осуществления текущей деятельности любого 
хозяйствующего субъекта. Выручка от реализации служит базой для расчета финансовых коэффи-
циентов, влияет на уровень деловой активности и инвестиционную привлекательность организа-
ции. Значение выручки особенно возрастает в условиях нестабильной экономической среды, в том 
случае, если финансовая устойчивость субъекта предпринимательской деятельности напрямую 
зависит от его способности генерировать стабильные денежные потоки. 

Считаем, что совершенствование методики анализа выручки предполагает её оценку в трёх 
ключевых аспектах:  

- как объёма реализации готовой продукции (выполнения работ, оказания услуг); 
- как источника доходов организации;  
- как источника поступления денежных средств. 
 На первом этапе анализа исследуется динамика, структура и состав выручки по товарным 

группам, временным периодам и центрам ответственности. Следует оценить темпы роста в дей-
ствующих и сопоставимых ценах, а также их соотношение, что позволит определить влияние це-
новой политики и объёма реализации на общее изменение величины выручки от реализации про-
дукции (работ, услуг). Оптимальной следует считать ситуацию, при которой темпы роста суммы 
выручки и прибыли опережают темпы прироста активов, что свидетельствует о повышении эф-
фективности управления финансовыми ресурсами организации. 

Анализ выручки как источника дохода по текущей деятельности позволяет оценить её роль в 
формировании общей суммы доходов организации. Ключевыми показателями в данном случае 
выступают удельный вес выручки в общей сумме доходов от текущей, инвестиционной и финан-
совой деятельности, коэффициент достаточности выручки от реализации продукции (работ, услуг) 
для покрытия расходов и уровень рентабельности. Высокий удельный вес подтверждает ориента-
цию хозяйствующего субъекта на текущую деятельность, а стабильность значения коэффициента 
достаточности указывает на эффективное управление затратами и расходами организации. Уро-
вень рентабельности характеризует способность организации за счёт доходов от реализации про-
дукции (работ, услуг) покрывать все текущие расходы и формировать сумму прибыли. 

По мнению Ю.А. Лукаш, “В процессе проведения аналитических процедур выручки как источ-
ника денежных средств исследуется её влияние на платёжеспособность организации. Ключевым 
элементом является сопоставление поступлений от реализации с обязательствами и расходами, 
что позволяет судить о текущей финансовой устойчивости компании. Повышение выручки в со-
поставимых ценах свидетельствует об усилении платёжеспособного спроса, тогда как снижение её 
темпов роста относительно рыночных или отраслевых показателей может указывать на снижение 
конкурентоспособности” [5, с.149]. 

Считаем, что оценка влияния величины выручки от реализации продукции (выполнения работ, 
оказания услуг) на уровень платежеспособности субъекта хозяйствования должна стать обяза-
тельным этапом аналитических процедур, проводимых в процессе анализа выручки от реализации 
продукции (работ, услуг). 

Таким образом, комплексный подход к организации аналитических процедур выручки от реа-
лизации продукции (работ, услуг) позволит более глубоко оценить финансовое состояние пред-
приятия, выявить внутренние резервы роста и разработать эффективные меры по повышению 
уровня рентабельности и финансовой устойчивости организации. Внедрение усовершенствован-
ной методики анализа способствует принятию обоснованных управленческих решений, повыше-
нию качества стратегического планирования и оптимизации бизнес-процессов в условиях усиле-
ния конкурентной среды и санкционного влияния. 
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Аннотация: в статье рассмотрены актуальность исследования монетарных активов, сущность 

категории „Монетарные активы“, классификация монетарных активов, а также основные норма-
тивно-правовые акты по учёту монетарных активов. 
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В хозяйственной деятельности организаций особую актуальность приобретают вопросы эффек-
тивного управления монетарными активами, поскольку они напрямую влияют на ликвидность, 
финансовую устойчивость и платежеспособность экономических субъектов. Рациональное управ-
ление монетарными активами играет ключевую роль в обеспечении устойчивости хозяйственной 
деятельности, своевременности расчетов между хозяйствующими субъектами, а также в поддер-
жании платежной дисциплины в экономике в целом. 

Перед тем как приступить к рассмотрению значения и классификации монетарных активов 
необходимо обратить внимание на то, как разные авторы трактуют понятие „монетарные активы“. 

 
Таблица – Подходы к сущности категории „монетарные активы“ 
 

Автор, источник Характеристика 

Закон РБ „О бухгалтерском учете 
и отчетности“ [1] 

Монетарные активы – активы, представляющие собой денежные сред-
ства, а также финансовые вложения или дебиторскую задолженность, 
при погашении которых организация предполагает получение денежных 
средств от других лиц. 

Международный стандарт фи-
нансовой отчетности (IAS) 38 
„Нематериальные активы“ [2] 

Монетарные активы – имеющиеся денежные средства и активы , подле-
жащие получению в виде фиксированных или определяемых сумм де-
нежных средств. 

И. В. Гайсенок, И. И. Сапего [3, 
с.113] 

Монетарные активы – активы, имеющие фиксированную денежную 
ценность и не зависящую от изменения цен. 

В.В. Ковалев [4, с.84] 
Монетарные активы – это денежные средства и активы, которые будут 
получены в фиксированных или поддающихся измерению суммах де-
нежных средств или их эквивалентов. 

А.В. Усачев [5, с.640] 
Монетарные активы являются объектами, которые обладают фиксиро-
ванной ценностью, измеряющейся в денежном эквиваленте. 

Д.А. Панков, Л.С. Маханько [6, 
с.16–17] 

Фактически, монетарные активы представляют собой денежные сред-
ства и дебиторскую задолженность, которая должна быть погашена де-
нежными средствами. 

Примечание – Источник: собственная разработка на основе критического анализа литературных источ-
ников 




