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ных мощностей, что способствует росту выпуска продукции. Производительность труда, в свою 
очередь, отражает эффективность использования рабочей силы и стимулирует экономический 
рост. Однако снижение фондоотдачи указывает на неэффективное использование ресурсов, что 
ограничивает отдачу от инвестиций. Это может свидетельствовать о недостаточной модернизации, 
низком уровне инноваций и замедлении темпов роста. Таким образом, несмотря на рост основных 
средств и производительности труда, снижение фондоотдачи замедляет экономический рост, что 
требует внимания к улучшению эффективности использования капитала. Для обеспечения ста-
бильного экономического роста в будущем необходимо ускоренное повышение производительно-
сти труда, что требует инвестиций в квалификацию работников и технологическое обновление. 
Кроме того, активные вложения в основные средства должны сопровождаться их эффективным 
использованием через модернизацию оборудования и техническое перевооружение предприятий, 
что позволит повысить фондоотдачу и укрепить конкурентоспособность экономики. 
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Современные реалии жизни предъявляют новые требования к взаимодействию человека с 

окружающей средой. Это подтверждается повышенным вниманием мирового сообщества к гло-
бальным экологическим проблемам. Применяя принципы экологического маркетинга, можно ми-
нимизировать негативные последствия как на микро-, так и на макроуровне. Другими словами, 
грамотное использование экомаркетинга способствует росту конкурентоспособности и прибыли 
компании, привлекает новых клиентов и в целом способствует реализации концепции устойчивого 
развития государства. 

Экологический маркетинг как самостоятельное направление сформировался под влиянием со-
циально-этического маркетинга, который учитывает потребности целевых аудиторий и задачи 
бизнеса в поиске более эффективных и экономически выгодных моделей производства. Кроме то-
го, его появление обусловлено ограниченностью природных ресурсов, ухудшением экологической 
ситуации, ростом населения, снижением качества социальных услуг и распространением идей 
устойчивого развития. Немалую роль в этом сыграли также экологические НКО, привлекающие 
внимание общества к проблемам окружающей среды, а также различные объединения и группы, 
занимающиеся общественной экологической деятельностью. 

Экологический маркетинг тесно связан с устойчивым развитием, так как предлагает целостный 
подход к ведению бизнеса. По сути, это целый набор практических решений, которые помогают 
компаниям быть более экологичными.   

Сюда входят:   
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- новые способы продаж (например, акцент на товарах с экомаркировкой)   
- особые рекламные стратегии, которые делают упор на экологичность   
- специальные финансовые программы, поддерживающие "зелёные" проекты   
- регулярная проверка бизнеса на соответствие экологическим стандартам   
В современных рыночных условиях особую актуальность приобретает мотивация потребителей 

к выбору экологичной продукции. Использование специальной маркировки, связанной с Целями 
устойчивого развития (ЦУР), позволяет компаниям не только демонстрировать свою социальную 
ответственность, но и эффективно реагировать на изменяющиеся потребительские предпочтения, 
расширяя возможности осознанного выбора. Показателем эффективности экологического марке-
тинга служит готовность потребителей сознательно выбирать более дорогие, но экологичные то-
вары. 

Важным этапом в глобальном развитии экологического маркетинга стало принятие в сентябре 
2015 года Повестки дня в области устойчивого развития до 2030 года, включающей 17 ЦУР и 169 
конкретных задач. В Беларуси реализация этих принципов была закреплена Указом Президента 
№181 от 25 мая 2017 года. В соответствии с этим документом общая координация деятельности 
государственных органов и иных организаций по реализации ЦУР в Беларуси осуществляется 
Национальным координатором по достижению Целей устойчивого развития [0].  

Концепция устойчивого развития активно меняет потребительские ценности в Беларуси. Всё 
больше покупателей учитывают экологичность, социальную ответственность и этичность произ-
водства при выборе товаров. Рассмотрим влияния устойчивого развития на потребительские пред-
почтения в Республике Беларусь: 

1. Формирование новых потребительских ценностей 
 Рост спроса на экотовары и «зелёные» бренды 
По данным Белстата, в 2020–2023 гг. продажи органических продуктов в Беларуси выросли на 

35%, а доля экологически сертифицированных товаров в крупных сетях (например, «Евроопт», 
«Гиппо») увеличилась на 20% [0]. Исследование компании Euromonitor показало, что 15% белору-
сов готовы переплачивать за товары с экомаркировкой, если уверены в их безопасности для при-
роды [0]. 

 Изменение отношения к упаковке 
Согласно опросам Центра экологических решений (2022), 62% потребителей стали чаще отда-

вать предпочтение товарам в биоразлагаемой или перерабатываемой упаковке. После введения 
платы за пластиковые пакеты в 2021 году их использование в супермаркетах сократилось на 40% 
[0]. 

2. Примеры изменений в потребительском поведении 
 Популярность секонд-хенда и осознанного потребления 
Количество магазинов подержанных вещей в Минске за 5 лет (2018–2023) выросло в 3 раза. 

Каждый третий белорус в возрасте 18–35 лет покупал одежду в секонд-хенде или на площадках 
типа Kufar, VK Market [0]. 

 Спрос на локальные и "зелёные" продукты 
Фермерские рынки (например, «Комаровка», «Ждановичи») отмечают рост продаж на 25% с 

2020 года, так как покупатели стали чаще выбирать местных производителей. В 2023 году в 2 раза 
увеличилось количество запросов в Google на тему «где купить эко-продукты в Минске» [0]. 

 Электротранспорт и энергосбережение 
Количество зарегистрированных электромобилей в Беларуси за 3 года (2020–2023) выросло в 5 

раз (с 1 200 до 6 000) [0].   
Можно сделать следующие выводы: 
Растёт спрос на органику, что показывает возросшую осознанность в вопросах питания и эко-

логии. Покупатели тщательнее изучают состав и происхождение товаров. Параллельно меняется 
отношение к упаковке - пластик уступает место экологичным аналогам, формируя новую культуру 
потребления. Мода на second-hand демонстрирует приоритет экологичности над сиюминутными 
трендами. 

Молодёжь 18-35 лет - главный драйвер "зелёного" потребления, хотя старшее поколение тоже 
адаптируется к новым практикам. Госрегулирование (плата за пакеты, поддержка эко-транспорта) 
ускоряет эти изменения. 
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Экологический маркетинг превратился из нишевого направления в обязательный элемент биз-
нес-стратегии. Его дальнейшее развитие связано с внедрением устойчивых практик, расширением 
сертификации и просвещением потребителей, делая экологичность нормой для бизнеса и обще-
ства. 
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Актуальность исследования хозяйственного развития регионов Республики Беларусь, включая 

столицу Минск, обусловлена необходимостью глубокого понимания экономических процессов, 
происходящих в стране. В условиях глобализации и интеграции в международное экономическое 
пространство, анализ региональных особенностей становится ключевым для формирования эф-
фективной государственной политики и стратегий развития.  

Республика Беларусь характеризуется разнообразием экономических структур и уровней раз-
вития в различных областях. Минск, как административный и экономический центр, демонстри-
рует уникальные тенденции, отличающиеся от других регионов. Важно отметить, что успешное 
развитие отдельных областей напрямую влияет на общую стабильность и процветание страны. 
Кроме того, в последние годы наблюдается значительное изменение в структуре экономики, вы-
званное как внутренними реформами, так и внешними факторами. 

Разные модели устойчивого развития сельского хозяйства возникли как альтернатива техноло-
гии «зелёной революции». Однако, переход к органическому сельскому хозяйству не подразуме-
вает упрощения процессов и не исключает комплексного подхода к решению поставленных задач 
с применением современных инструментов, он лишь накладывает определённые ограничения. Ча-
сто упрощённое восприятие этой проблемы может подорвать усилия по внедрению органических 
методов ведения хозяйства и привести к негативным экологическим и экономическим последстви-
ям. 

IFOAM (ИФОАМ) была ключевой организацией, определяющей принципы органического 
сельского хозяйства. Первоначально эти принципы были созданы в 1980 г. Впоследствии, они из-
менялись и в настоящее время представлены в следующем виде: 

Ⅰ. Принцип здоровья; 
Ⅱ. Принцип экологии; 
Ⅲ. Принцип справедливости; 
Ⅳ. Принцип заботы. 
Принципы применимы к сельскому хозяйству в широком смысле и включают методы, с помо-

щью которых люди ухаживают за землёй, водой, растениями и животными с целью производства, 




