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Аннотация. В статье рассматривается важность SEO-оптимизации для промышленных пред-

приятий, работающих на B2B-рынке. Описываются особенности аудитории, технические аспекты 
оптимизации, содержание контента и актуальные тренды в данной области. На примере ОАО 
”Кузлитмаш“ демонстрируется практическая эффективность SEO-стратегий. 
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В современном бизнес-ландшафте digital-присутствие стало критически важным для успешной 

работы промышленных предприятий. Однако подходы к продвижению в B2B-сегменте имеют 
свои особенности, отличающиеся от B2C. Этот материал посвящён исследованию и анализу SEO-
стратегий, наиболее эффективных для промышленных компаний, работающих с бизнес-
клиентами. 

SEO (search engine optimization) или поисковая оптимизация – система работ, которая способна 
оказывать влияние на поисковых роботов с целью продвижения сайта в ТОП поисковых систем. 
Попадание на первую страницу поисковой выдачи (ТОП-10) является гарантией повышения по-
сещаемости сайта [1, с.1345]. 

В SEO входят следующие компоненты:  
 формирование релевантного семантического ядра, распределение его по структуре сайта;  
 внутренняя и внешняя поисковая оптимизация;  
 работа с юзабилити (удобство интерфейса сайта) и поведенческим фактором [2, с.21]. 
Поисковая оптимизация обладает рядом преимуществ: позволяет сформировать доверие поль-

зователя к сайту, открывает возможности для расширения целевой аудитории и точечного прогно-
зирования поведения пользователей в Интернете, способствует формированию долговременных 
отношений с пользователем и предоставляет возможность контроля достигнутых результатов про-
движения сайта. 

Стоит выделить сложности, с которыми сталкивается большинство специалистов при поиско-
вом продвижении сайта: постоянное изменение алгоритмов ранжирования поисковых систем, ре-
шение специфических задач продвижения под мобильные устройства, постоянное администриро-
вание сайта с целью поддержки его позиции в поисковой выдаче [3, с.31-32]. 

В качестве результатов, на достижение которых направлена данная деятельность, можно выде-
лить: 

 корректное индексирование интернет-ресурса; 
 рост позиции сайта в основном блоке по результатам запросов из семантического ядра; 
 увеличение таких поведенческих факторов аудитории, посещающей данный ресурс, как глу-

бина просмотра, увеличение времени пребывания на сайте и пр. 
 увеличение трафика из электронных систем поиска и пр. 
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Очень важно перед началом работы по SEO-оптимизации определить целевые параметры дан-
ной деятельности и четко указать их допустимые значения [4, с.104].  

1. Специфика информационных потребностей в B2B-секторе: аудитория и её запросы. 
Покупатели на промышленном B2B-рынке – это технические специалисты, инженеры и руко-

водители производств. Процесс принятия решения о покупке оборудования, технологий или услуг 
может длиться месяцы и даже годы. Поисковые запросы таких пользователей отличаются высокой 
специфичностью: вместо общих фраз, таких как ”купить станок“ они ищут ”расчёт параметров 
литья под давлением алюминиевых изделий“ или ”схему интеграции системы управления произ-
водственными линиями“. 

SEO в данном контексте выполняет двойную функцию: привлекает целевой трафик и демон-
стрирует экспертизу компании. Каждый найденный ответ на конкретный технический вопрос по-
вышает доверие к бренду, формируя репутацию надёжного партнёра. 

2. Особенности промышленных сайтов: контент и его структура. 
Для промышленных предприятий сайт часто выполняет роль цифровой библиотеки. На страни-

цах размещаются чертежи, 3D-модели, PDF-инструкции, спецификации и сертификаты. Такой 
контент имеет высокую ценность для клиентов, но создаёт проблемы с индексацией и скоростью 
загрузки. 

Особое значение приобретают инновационные форматы, такие как UGC (пользовательский 
контент) и AR-технологии. Если UGC вовлекает аудиторию в создание отзывов и обзоров, усили-
вая доверие, то AR-примерка товаров в режиме реального времени решает проблему ”цифрового 
недоверия“. Для промышленных компаний это может означать виртуальную демонстрацию обо-
рудования в рабочей среде заказчика, что сокращает необходимость в офлайн-презентациях. Ин-
теграция 3D и AR в маркетинговые стратегии становится конкурентным преимуществом, особен-
но в секторе B2B, где решения принимаются на основе детального анализа. 

Важно организовать контент так, чтобы он был структурирован и легко находился пользовате-
лями. Например, можно создать раздел ”Технические ресурсы“, внутри которого материалы груп-
пируются по отраслям применения или типам продукции. Это позволяет не только улучшить 
пользовательский опыт (UX), но и сделать сайт более дружественным для поисковых систем. 

3. Техническая оптимизация: основа для видимости. 
Промышленные сайты часто страдают от медленной загрузки из-за большого количества гра-

фических материалов и сложных технических описаний. Оптимизация скорости – один из приори-
тетных аспектов работы. Переход на формат изображений WebP, использование ленивой загрузки 
(Lazy Load) и сжатие файлов могут значительно улучшить показатели. 

Мобильная адаптация также требует особого внимания. Несмотря на то, что многие сделки за-
ключаются с компьютеров, инженеры и технические специалисты часто изучают документацию 
со смартфонов в полевых условиях. Упрощённая мобильная версия сайта с ясной навигацией и 
быстрым доступом к ключевой информации повышает конверсию. 

4. Контент, который решает проблемы. 
В B2B-сегменте рекламные лозунги и эмоциональные аргументы работают гораздо слабее, чем 

в B2C. Клиенты ищут конкретные данные, которые помогут им принять обоснованное решение. 
Эффективный контент должен: 

 Решать конкретные задачи (например, статья ”Как выбрать систему охлаждения для лазер-
ной резки металла“); 

 Сравнивать альтернативы (”Водяное vs воздушное охлаждение: плюсы и минусы в произ-
водстве“); 

 Демонстрировать экспертизу через кейсы и примеры внедрения на конкретных предприяти-
ях. Интерактивные элементы, такие как калькуляторы для расчёта параметров оборудования или 
шаблоны технических заданий, также повышают вовлеченность аудитории. 

5. Тренды 2024 года: голосовой поиск и AI. 
С развитием голосовых помощников всё больше технических специалистов используют голо-

совой поиск для решения рабочих задач. Это меняет структуру поисковых запросов: они становят-
ся длиннее, более естественными и содержат больше контекста. Контент необходимо адаптиро-
вать под такие изменения, например, через создание форматов ”вопрос-ответ“ или разбор типовых 
сценариев. 
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Искусственный интеллект (AI) также влияет на SEO-оптимизацию. Современные инструменты 
могут анализировать поведение пользователей на сайте и давать рекомендации по улучшению 
контента. Например, если посетители часто покидают страницу с описанием услуги после про-
смотра первого абзаца, система может предложить изменить структуру или добавить больше гра-
фических элементов. 

6. Персонализация контента: отраслевая специфика. 
Посетители сайта промышленного предприятия могут представлять совершенно разные отрас-

ли: от нефтегазовой до авиастроительной. Их потребности в оборудовании и решении задач кар-
динально отличаются. Динамическая персонализация контента позволяет показывать релевантные 
материалы в зависимости от профиля посетителя. 

Например, пользователю из нефтегазовой отрасли можно демонстрировать кейсы по бурению и 
добыче, а специалисту из авиастроения – материалы по лёгким сплавам и сверхточной обработке. 
Это повышает релевантность и ускоряет процесс принятия решений. 

Рассмотрим практический пример: ОАО ”Кузлитмаш“ – путь от проблем к результатам через 
SEO-оптимизацию. 

ОАО ”Кузлитмаш“ – предприятие машиностроительного сектора, столкнувшееся со снижением 
видимости в поисковых системах по коммерческим запросам (”прессы холодной штамповки“, 
”металлоконструкции под заказ“). Анализ данных Google Analytics за 2023–2024 гг. выявил клю-
чевые проблемы: 

 Доминирование брендовых запросов: 94% трафика формировалось поиском по названию 
компании. 

 Высокий процент отказов (80%) из-за медленной загрузки страниц (более 3 сек.) и отсут-
ствия мобильной адаптации. 

 Ограниченный экспортный потенциал: 95% трафика приходилось на Беларусь, при мини-
мальной активности в СНГ и ЕС. 

Для устранения выявленных проблем была разработана трёхэтапная стратегия: 
1. Техническая оптимизация. 

 Устранение дублей страниц, сжатие графики (переход на формат WebP), внедрение ленивой 
загрузки (Lazy Load). 

 Адаптация интерфейса для мобильных устройств с акцентом на ключевые разделы (”Ката-
лог“, ”Техническая документация“). 

2. Семантическое продвижение. 

 Формирование семантического ядра из 150+ запросов, включая низкочастотные (”гидравли-
ческий пресс КД2128“, ”интеграция литейных линий“). 

 Создание тематических страниц с интеграцией структурированных данных (Schema.org) и 
публикация экспертных материалов (кейсы внедрения, сравнительные анализы технологий). 

3. Интерактивный контент. 

 Разработка 3D-моделей 29 единиц оборудования с функционалом виртуальной сборки. 

 Внедрение AR-решений для демонстрации габаритов техники в производственной среде за-
казчика. 

Реализация стратегии в течение 6 месяцев (январь–июнь 2024 г.) привела к следующим изме-
нениям (рис.). 

1. Рост кликов из органического поиска: с 1.89 тыс. до 7.13 тыс. (+277%). 
2. Снижение процента отказов: с 80% до 60%. 
3. Увеличение международного трафика: Россия: +252 клика; Казахстан: +17 кликов; Рост по-

казов в США (+1,806) и Германии (+340). 
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Рисунок – Эффективность сайта предприятия ОАО ”Кузлитмаш“ 
Примечание – Источник: Официальный аккаунт ОАО ”Кузлитмаш“ в Google Analytics [5] 
 
Внедрение SEO-стратегии позволило: 

 Сократить зависимость от брендовых запросов за счёт выхода в ТОП-3 по ключу ”металло-
конструкции под заказ“ (12 заявок за 2 месяца). 

 Увеличить среднее время пребывания на странице каталога с 47 секунд до 4.5 минут благо-
даря 3D-моделям. 

 Повысить доверие со стороны иностранных клиентов через локализацию контента (перевод 
на русский/английский языки, адаптация под ГОСТ). 

Данный кейс демонстрирует, что даже в условиях высокой специализации промышленного 
сектора SEO остаётся инструментом роста видимости и экспортного потенциала 

SEO-оптимизация для промышленных B2B-компаний – это не просто набор технических приё-
мов, а стратегическая инвестиция в долгосрочные отношения с клиентами. Успех зависит от каче-
ства контента, скорости сайта и способности адаптироваться к изменениям в поисковом поведе-
нии аудитории. Компании, которые смогут интегрировать эти элементы в свою маркетинговую 
стратегию, получат значительное конкурентное преимущество на рынке. 
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Аннотация. В статье рассматриваются теоретические и практические аспекты разработки эф-

фективной стратегии управления человеческими ресурсами в туристической организации. Акту-




