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CONSUMER CULTURE AND ITS IMPACT  

ON INTERNATIONAL TRADE 

 

Аннотация. В статье исследуется влияние культуры потребления на поку-

пательское поведение и международную торговлю. Рассматриваются ключевые 

факторы, формирующие культуру потребления, включая социальные, экономи-

ческие, технологические и экологические аспекты, а также факторы, оказыва-

ющие влияние на культуру потребления в Республике Беларусь. Особое внима-

ние уделяется изменениям в потребительских предпочтениях в условиях глоба-

лизации и цифровизации. Анализируются такие тренды, как осознанное по-

требление, экологичность и цифровизация и их влияние на международные тор-

говые потоки. В заключение предлагаются рекомендации для бизнеса и полити-

ков по адаптации к меняющимся потребительским запросам. 

Ключевые слова: культура потребления, покупательское поведение, меж-

дународная торговля, глобализация, цифровизация, осознанное потребление, 

экологичность, импорт, тренды, устойчивое развитие, онлайн-покупки, экс-

портно-импортные потоки. 
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Abstract. The article examines the impact of consumer culture on consumer be-

havior and international trade. The key factors shaping the culture of consumption, 

including social, economic, technological and environmental aspects, as well as fac-

tors influencing the culture of consumption in the Republic of Belarus, are consid-

ered. Particular attention is paid to changes in consumer preferences in the context of 

globalization and digitalization. The article analyzes trends such as conscious con-

sumption, environmental friendliness and digitalization, and their impact on interna-

tional trade flows. In conclusion, recommendations are offered for businesses and 

policy makers to adapt to changing consumer demands. 

Key words: consumer culture, consumer behavior, international trade, globaliza-

tion, digitalization, conscious consumption, environmental friendliness, import, 

trends, sustainable development, online shopping, export-import flows. 

 

Культура потребления включает в себя совокупность ценностей, традиций, 

норм и установок, которые формируют покупательское поведение населения. 

Она определяется историческими особенностями, уровнем развития экономики, 

доступностью технологий и культурными стандартами общества [4]. Это дина-

мическое явление, формирующееся под влиянием множества факторов, включая: 

-  социальные – уровень образования, влияние СМИ и соцсетей, культур-

ные традиции, мода и тренды, семейное положение, социальный класс; 

- экономические – уровень доходов, уровень инфляции, политика заработ-

ных плат, уровень безработицы, стоимость жизни; 

- технологические – уровень доступности Интернета, развитие цифровых 

технологий, автоматизация производства и логистики; 

- экологические тенденции.  

В условиях глобализации и цифровизации покупательские привычки изме-

няются, что оказывает прямое влияние на структуру международной торговли  

и импортируемые товары. Изменения в предпочтениях потребителей диктуют 

новые условия для бизнеса и международных экономических отношений. 

Иногда влияние культуры на поведение покупателей очевидно. К примеру, 

культурные запреты на употребление определенных продуктов, таких как алко-

голь или мясо, а также предпочтения в выборе стиля одежды, помогают легко 

понять некоторые покупательские модели. Такие аспекты, как размер домохо-

зяйства или роль женщин в управлении им, также определяют, кто приобретает 

определенные товары и в каком объеме. 

Однако влияние культуры не всегда лежит на поверхности. Более тонкие 

элементы, такие как временная ориентация (сосредоточенность культуры на 

прошлом, настоящем или будущем), также играют роль. Они, например, могут 

влиять на аспекты онлайн-покупок, такие как уровень доверия или склонность 

к социальным взаимодействиям. 

Безусловно, каждый человек уникален, и степень, в которой он подвержен 

влиянию своей культуры, варьируется. Индийские потребители, например, чаще 

ориентированы на семью по сравнению с западными, но это не означает, что 
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среди индийских покупателей не встречаются индивидуалисты. Точно так же  

в западных культурах, где доминируют индивидуалистические подходы, есть 

потребители, мыслящие коллективно. 

В постиндустриальную эпоху культура потребления претерпевает значи-

тельные изменения, связанные: 

- с углублением цифровизации (рост доли онлайн-покупок, маркетплейсов 

и цифровых финансовых инструментов); 

- усилением экологического сознания (переход к устойчивому потребле-

нию, выбор товаров с низким углеродным следом); 

- влиянием глобализации (появление унифицированных трендов, таких как 

fastfashion, healthylifestyle, zerowaste). 

Рост осознанного потребления, усиление тренда на локальные продукты  

и повышение интереса к экологически чистым товарам оказывают значительное 

влияние на экспортно-импортные потоки. Например, согласно отчетам Всемир-

ного экономического форума, спрос на органическую продукцию за последние 

десять лет вырос на 50 %, что привело к увеличению импорта товаров из стран  

с развитым органическим сельским хозяйством, таких как Дания, Германия  

и США [3]. 

Изменения в культуре потребления и предпочтениях потребителей оказы-

вают долгосрочное влияние на международную торговлю. Растущий спрос на 

экологичные и высокотехнологичные товары ведет к изменениям в товарной 

структуре импорта и экспорта, что открывает новые возможности для бизнеса  

и производителей, которые могут предложить продукцию, соответствующую 

этим новым требованиям. 

Можно выделить следующие факторы, оказывающие влияние на культуру 

потребления в Республике Беларусь: 

1. Экономические факторы: 

- Рост/падение доходов 

В 2020–2022 гг. реальные доходы снижались (-3 % в 2022 г.), что увеличило 

спрос на дешевые импортные товары. В результате увеличилась доля Китая  

в поставках электроники с 40 до 65 % в 2020–2023 гг. из-за ценовой доступно-

сти. С 2023 г. – слабый рост зарплат (+5 %) вернул интерес к премиальным то-

варам (кофе, сыры, бытовая техника) [6].  

- Волатильность курса 

Девальвация 2021–2022 гг. сделала импорт дороже – белорусы стали чаще 

покупать местные аналоги. К примеру, после девальвации 2021 г. импорт авто-

мобилей из ЕС упал на 30 %, но вырос ввоз подержанных машин из России 

(+25 %) [2]. 

2. Глобализация и цифровизация 

- Доступ к международным маркетплейсам (AliExpress, Wildberries) 

Доля онлайн-покупок в рознице: 5 % (2020) → 15 % (2023). В результате 

роста импорта одежды из Китая (+20 % в 2023 г.), экспорт белорусского тексти-

ля снизился на 7 % в год из-за конкуренции, однако увеличился реэкспорта ки-

тайской электроники в РФ (+35 % в 2023 г.) [1]. 
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Влияние соцсетей на пищевые привычки   

Благодаря увеличению спроса на популярные в различных в социальных 

сетях (TikTok, Instagram) суперфуды (чиа, киноа) импорт вырос на 50 % за 

2021–2023 гг. Также увеличился импорт экзотические продуктов (авокадо, ман-

го) на 20–25 % в 2021–2023 гг., данные). В целом популярность ЗОЖ увеличила 

ввоз органических продуктов на 18 % [6]. 

3. Политические ограничения (санкции) 

- Замена брендов ЕС 

Количество магазинов Zara/H&M снизилось, их место заняли турецкие LC 

Waikiki (+40 магазинов за 2022–2023 гг.). Импорт польских яблок сократился на 

90 %, вырос ввоз сербских (+300 %). 

- Переориентация экспорта   

Поставки калийных удобрений в Бразилию выросли с 0 до 12 % рынка по-

сле закрытия ЕС, экспорт нефтепродуктов в Африку увеличился на 8 % [7]. 

Также санкции на «БелАЗ» сократили экспорт карьерной техники на 15 %, но 

Китай компенсировал 10 % объема. 

4. Социокультурные тренды 

- Урбанизация   

В городах люди чаще сталкиваются с разнообразием товаров и услуг, что 

может привести к изменению их предпочтений. Городские жители могут быть 

более открытыми к новым брендам и продуктам, что способствует росту спроса 

на импортные товары. Также урбанизация часто сопровождается экономиче-

ским ростом и повышением уровня жизни. Это позволяет людям тратить боль-

ше на потребительские товары, что также способствует увеличению импорта. 

- Экологизация 

Спрос на электромобили в 2023 г. вырос на 50 %, но 95 % от их общего ко-

личества – подержанные из ЕС. Импорт веганских продуктов вырост с $ 2 млн 

(2020) до $ 10 млн (2023). Также примером может стать рост экспорта льняных 

тканей (+7 %) в ЕС как «экотовара» [5]. 

Анализ текущих тенденций в потребительском поведении белорусов  

и внешнеэкономической деятельности страны демонстрирует, что экономиче-

ские реалии, вызванные снижением доходов и изменениями в международной 

политике, существенно влияют на выбор товаров и рынков. В условиях ограни-

ченных финансовых ресурсов потребители все более ориентируются на цену, 

что приводит к массовому переходу на более дешевые товары. Это подчеркивает, 

что в условиях экономической нестабильности цена становится важнее лояльно-

сти к брендам, что может негативно сказаться на местных производителях. 

Цифровизация также играет ключевую роль в изменении потребительских 

привычек. Растущее число людей, заказывающих одежду через платформы вро-

де Wildberries, указывает на то, что локальный ритейл сталкивается с серьезной 

конкуренцией со стороны международных онлайн-магазинов. Эта тенденция 

может привести к дальнейшему сокращению доли локальных производителей 

на рынке и изменению структуры потребления. 
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Санкции, наложенные на Беларусь, открывают новые возможности для 
экспорта в страны Африки и Латинской Америки, компенсируя потери от тра-
диционных рынков, таких как ЕС. Это создает предпосылки для диверсифика-
ции внешнеэкономических связей, хотя без активного развития новых рынков  
и продуктов этот процесс может быть ограничен. 

Наконец, несмотря на влияние западных трендов, белорусы адаптируют их 
под свои финансовые возможности. Например, растущий интерес к здоровому 
образу жизни (ЗОЖ) проявляется в выборе более доступных местных альтерна-
тив вместо дорогостоящих импортных продуктов. Это свидетельствует о том, 
что белорусский рынок способен к адаптации и трансформации под воздей-
ствием внешних факторов. 

Ниже представлены рекомендации, которые следует учитывать компаниям 
и государствам для успешной адаптации к изменениям в потребительских 
предпочтениях: 

1. Инвестировать в устойчивые технологии: Для сохранения конкуренто-
способности бизнесу необходимо внедрять инновации и инвестировать в эколо-
гичные технологии для улучшения качества продукции. Государствам, в свою 
очередь, следует поддерживать устойчивую торговую политику, стимулировать 
развитие «зеленой» экономики. 

2. Прогнозировать изменения в потребительских предпочтениях: Этот про-
цесс включает в себя анализ текущих и будущих мировых и локальных трендов, 
а также понимание того, как они могут повлиять на поведение потребителей. 
Важно быть готовым к быстрой адаптации стратегий и предложений в ответ на 
изменения в потребительских предпочтениях. 

3. Развивать электронную коммерцию: В условиях роста онлайн-торговли 
компании должны активизировать свои продажи в Интернете и адаптировать 
бизнес-процессы под цифровые реалии, а государствам следует содействовать 
цифровой трансформации рынков. Комплексный подход позволит эффективно 
использовать изменения в культуре потребления для устойчивого роста между-
народной торговли. 

Таким образом, культура потребления играет ключевую роль в формирова-
нии покупательского поведения и оказывает значительное влияние на структуру 
международной торговли. В условиях глобализации и цифровизации потреби-
тельские предпочтения стремительно меняются, что требует от бизнеса и госу-
дарств гибкости и адаптивности. Тренды, такие как осознанное потребление, 
экологичность и рост онлайн-торговли, трансформируют традиционные модели 
импорта и экспорта, создавая новые возможности для компаний, способных 
оперативно реагировать на эти изменения. 

 

Список литературы 

 

1. Беларусь – Китай: как развиваться торговому бизнесу в условиях внеш-

них ограничений Африки [Электронный ресурс]. – URL: https://ibmedia.by/ 

news/belarus-kitaj-kak-razvivatsya-torgovomu-biznesu-v-usloviyah-vneshnih-

ogranichenij/ (дата обращения: 15.04.2025). 



34 
 

2. Изменился ли ввоз машин из Европы с начала года [Электронный ре-

сурс]. – URL: https://av.by/news/kakuju_beushku_belorusy_pokupali_v_2021_ 

godu_v_evrope (дата обращения: 15.04.2025). 

3. Институциональный форум [Электронный ресурс]. – URL: https://www. 

weforum.org/stories/2021/01/consumers-local-globalization/ (дата обращения: 

12.04.2025). 

4. Как культура влияет на решения потребителей о покупке [Электронный 

ресурс]. – URL: https://toppandigital.com/translation-blog/culture-influences-

consumer-purchasing-decisions/ (дата обращения: 12.04.2025). 

5. Министерство экономики Республики Беларусь [Электронный ресурс]. – 

URL: https://economy.gov.by/ru (дата обращения: 15.04.2025). 

6. Национальный статистический комитет Республики Беларусь [Элек-

тронный ресурс]. – URL: https://www.belstat.gov.by/ (дата обращения: 

26.02.2025). 

7. От калия до молочки: что Беларусь продает в страны Африки [Элек-

тронный ресурс]. – URL: https://myfin.by/article/rynki/ot-kalia-do-molocki-cto-

belarus-prodaet-v-strany-afriki (дата обращения: 15.04.2025). 

 



187 
 

Электронное научное издание 

 

НАУКА И ОБРАЗОВАНИЕ В ОБЕСПЕЧЕНИИ  

УСТОЙЧИВОГО РАЗВИТИЯ ЧЕЛОВЕЧЕСКОГО ПОТЕНЦИАЛА  

В УСЛОВИЯХ ПЕРЕХОДА К ЦИФРОВОЙ ЭКОНОМИКЕ 

 

Материалы XII Международной научно-практической конференции 

 

(17–18 апреля 2025 г., Пермь, Россия) 

 

В 2 томах 

Том 2 

 

 

 

Р е д а к ц и о н н а я  к о л л е г и я :  

Пфлюг Вера Павловна 

Аликина Екатерина Борисовна 

Скорнякова Анна Юрьевна 

Носков Алексей Александрович 

 

 

 

Материалы опубликованы в авторской редакции 

 

 

Технический редактор О.В. Вязова 

 

Редакционно-издательский отдел 

Пермского государственного гуманитарно-педагогического университета 

614990, г. Пермь, ул. Пушкина, 44, каб. 310 

Тел. (342) 215-18-52 (доп. 394) 

e-mail: rio.pspu@yandex.ru 

 

Тираж 50 экз. 

Подписано к использованию 27.06.2025 

 

 

Минимальные системные требования: 

ПК, процессор Intel(R) Celeron(R) и выше, частота 2.80 ГГц;  

монитор Super VGA с разреш. 1280 × 1024, отображ. 256 и более цв.;  

1024 Mb RAM; Windows XP и выше; Adobe Acrobat 8.0 и выше;  

CD-дисковод; клавиатура, мышь 

 

 




