
УДК657
ВНУТРЕННИЕ ФАКТОРЫ РОСТА ПРИБЫЛИ

И.С. Жидкова, студент,
М.Г. Швец, старший преподаватель,

Белорусский государственный аграрный технический университет

Основой рыночного механизма являются экономические показатели, необходимые для планирования и объ­
ективной оценки производственно-хозяйственной деятельности предприятия, образования и использования
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специальных фондов, соизмерения затрат и результатов на отдельных стадиях воспроизводственного процесса. 
В условиях перехода к рыночной экономике главную роль в системе экономических показателей играет при­
быль.

Прибыль представляет собой конечный финансовый результат, характеризующий производственно­
хозяйственную деятельность всего предприятия, то есть составляет основу экономического развития предпри­
ятия. Рост прибыли создает финансовую основу для самофинансирования деятельности предприятия, осущест­
вляя расширенное воспроизводство. За счет нее выполняется часть обязательств перед бюджетом, банками и 
другими предприятиями. Таким образом, прибыль становится важнейшей для оценки производственной и фи­
нансовой деятельности предприятия. Она характеризует уровень деловой активности предприятия и его финан­
совое благополучие.

Основными показателями прибыли, используемой для оценки производственно-хозяйственной деятельности 
являются: балансовая прибыль, прибыль от реализации выпускаемой продукции, валовая прибыль, налогообла­
гаемая прибыль, прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия или чистая прибыль.

Так как основную часть прибыли предприятия получают от реализации выпускаемой продукции. Сумма 
этой прибыли находится под взаимодействием многочисленных факторов: изменения объема, ассортимента, 
качества, структуры произведенной и реализованной продукции, себестоимости отдельных изделий, уровня 
цен, эффективности использования производственных ресурсов. Кроме того на нее оказывают влияние соблю­
дение договорных обязательств, состояние расчетов между поставщиками и покупателями и др. Из прибыли 
производятся отчисления в бюджет, уплачиваются проценты по кредитам банка.

Изменение величины прибыли за любой временной период происходит под влиянием множества разнооб­
разных факторов, которые требуют их классификации для определения основных направлений, поиска резервов 
повышения эффективности хозяйствования. Выделяют внешние и внутренние факторы. К внешним факторам 
относятся факторы, которые не зависят от деятельности самого предприятия, но некоторые из них могут оказы­
вать существенное влияние на темпы роста прибыли и рентабельности производства. К внутренним относятся 
факторы, которые зависят от деятельности самого предприятия и характеризуют различные стороны работы 
данного коллектива.

В свою очередь внутренние факторы подразделяются на производственные и внепроизводственные.
Производственные факторы отражают наличие и использование основных элементов производственного 

процесса, участвующих в формировании прибыли, - это средства труда, предметы труда и сам труд, а внепро­
изводственные факторы связаны в основном с коммерческой, природоохранной, претензионной и другими ана­
логичными видами деятельности предприятия.

По каждому из этих элементов выделяются группы экстенсивных и интенсивных факторов.
К экстенсивным относятся факторы, которые отражают объем производственных ресурсов (например, из­

менения численности работников, стоимости основных фондов), их использования по времени (изменение про­
должительности рабочего дня, коэффициента сменности оборудования и др.), а также непроизводственное ис­
пользование ресурсов (затраты материалов на брак, потери из-за отходов).

К интенсивным относятся факторы, отражающие эффективность использования ресурсов или способст­
вующих этому (например, повышение квалификации работников, производительности оборудования, внедре­
ние прогрессивных технологий).

В процессе осуществления производственной деятельности предприятия, связанной с производством, реали­
зацией продукции и получением прибыли, эти факторы находятся в тесной взаимосвязи и зависимости.

На практике валовая прибыль в основном создается за счет прибыли от реализации товаров, но она может 
быть увеличена (уменьшена) на величину прибыли от неторговой деятельности предприятия, на величину вы­
явленного положительного (отрицательного) сальдо по внереализационным операциям, на величину прибыли, 
полученной от реализации основных фондов.

На каждом предприятии должны предусматриваться плановые мероприятия по увеличению прибыли. В об­
щем плане эти мероприятия могут быть следующего характера:

1. увеличение выпуска продукции;
2. улучшение качества продукции;
3. продажа излишнего оборудования и другого имущества или сдача его в аренду;
4. снижение себестоимости продукции за счет более рационального использования материальных ресурсов, 

производственных мощностей и площадей, рабочей силы и рабочего времени;
5. диверсификация производства;
6. расширение рынка продаж и др.
Из этого перечня мероприятий вытекает, что они тесно связаны с другими мероприятиями на предприятии, 

направленными на снижение издержек.
В условиях рыночных отношений предприятие должно стремиться не только к получению максимальной 

прибыли, но и к рациональному, оптимальному использованию уже полученной прибыли. Это позволит не 
только удерживать свои позиции на рынке, но и обеспечить динамичное развитие его производства в условиях 
конкуренции.
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